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 چکيده
تاثیر ورزش قهرمانی در ایجاد برند ملی و تصویر سازی مثبت از هدف از اجرای پژوهش حاضر بررسی 

ی همبستگ -یفیاز نوع توص پژوهش اهداف و موضوع ماهیت به توجه با بود. روش ایران در جهانکشور 

سان وزارت اعضای هیات علمیجامعه آماری متشکل از  .بود شگاه در گروه مدیریت ورزشی، کارشنا دان

ان فعال ملی المپیک، ورزشکاران نخبه و مربی های ورزشی و کمیتهورزش و جوانان و مسئولین فدراسیون

صه ورزش قهرمانی  شندمیدر عر صادف نییجهت تع .با ساختار یحجم نمونه ت به روش  یدر معادلات 

و با نظر  %9۵ نانی( استفاده شد که در سطح اطم1992) کوهنتوان  لیاز روش تحل یحداقل مربعات جزئ

، قیابزار تحق ییایاپ همچنین به منظور بررسدددیشدددد.  نیی، تع367پنهان برابر با حداقل  ریمتغ 18گرفت 

باخ فای کرون یه  30برروی  آزمون آل عاد  مورد سدددنجش قرار گرفتنمونه اول تایج آن برای تمامی اب که ن

شنامه حاکی از مقدار مطلوب بالای  س صل از تجزیه و تحلیل  7/0پر ساس نتایج حا سی برا بود. برای برر

 ی(، )ابعاد عملکرد۵98/0) ی؛ ابعاد ورزشددیرابعاد اثر ورزش قهرمانی در ایجاد برند ملی نظ یتمامآماری، 

( ۵69/0) یا(، ابعاد رسانه666/0) ی(، ابعاد دولت۵20/0) یابی(، ابعاد بازار679/0) ی(، ابعاد اجتماع728/0)

عاد گردشدددگر و نادار ریتاثاز  ( 61۵/0) یاب مدل مع ند، علاوه براین  پدیده محوری برخوردار بود ی بر 

های ورزشدددی و شدددود با تربیت دیپلماترخوردار بود، لذا پیشدددنهاد میپژوهش نیز از برازش کلفی ب

های جهانی، لژیونرهای ورزشددی و مربیان های مختلف ورزش شدداهد اخذ کرسددیمتخصددصددین حوزه

سطح بینحرفه سازی ای در  صویر شور و ت سعه وجهه مثبت از ک شیم و بتوانیم باعث تو المللی ورزش با

 مثبت بشویم.

 

 ورزش قهرمانی، تصویرسازی مثبت، برند ملی، ورزشسعه تو :هاواژهکليد

 

شجو .1 ش تیریمد یدکتر یدان شکده ترب ،یورز شو علوم یبدنتیدان سلام ،یآمل اللهتیواحد آ ،یورز شگاه آزاد ا آمل،  ،یدان

 .رانیا

 .نراینور، تهران، ا امیدانشگاه پ ،یورزش تیریگروه مد اریدانشمسئول:  سندهینو .2

n_msport@yahoo.com :Email  

 .رانیشفق تنکابن، تنکابن، ا یانتفاع ریغ یدولت ریغ یموسسه آموزش عال ،یورزش تیریگروه مد .3

 .رانیآمل، ا ،یدانشگاه آزاد اسلام ،یآلله آمل تیواحد آ ،یورزش تیریگروه مد اری. استاد4
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 مقدمه 
هیساات  ص فاارفی  دا رقییت  ی اات و ورزش اهمیت فرهنگی و اقتصاای ز زدی ز  ار م ت  

هی و ادجی  تصااردرساایزز تازت از   اارر هی و  ولتهیز افاا ی یر  ساایزز ت تاتروزه دکی از راه

 ه  و رود ا هیز ورزشی فرفتی عیلی ص تیاست؛ فنعت ورزش یص رش  و جهی ی ش ن خر  ا ات

هی قرار گیر  ؛ دا شاایصاایت یراز   ااررهیساات تی یراز ت    رتیهی  ر تر ج ترجص رساای ص

ش ه یص راحتی تی شنیختص  شی  سیدر ت تورز شر  و یی  شی تز دل  هی ارتزیط ترا   یص دا یر   ورز

 زیر  سااایز(م 1399)و همکیران زیر سااات یص گفتص (م 2014 م1ری ااا د؛ ر2016 رزامی)تیرقرار  ن  

س ازتنطقص ست زیرا زا صییص عنران و و  ی اخ  زگذارصدسرتی شدیص تنظرر افجا یرقییت تدیص تج یییی 

شگر صر زارتقی زیرا نیو همچن زگر  صر ردت شنیخت ت سعص جیتعص و   ر  ظر  ازتنطقص ردشهرم تر

 (. 2017 م2)ودگنیر شر یگرفتص ت

و  تیترقع رییتغ میییدتیترقع مزیر  ساایز میییدییزار زیرا یتیت ف زهیزاسااترات  مییص طرر   

سیز ستفی ه قرار ت ر تر   رر یدهر تنطقص  زییز  ندهمص ا  ص (2012م 3  )گردکس و هرلیهینریگیا

ف  هیایتکن صر زرگذاریاز یر  م تأث یآگیه جی د: ا نن یرا   زیل ت یسص ه ف ا تکین  ر  ردیر ت

 (  ص ادن اتر2009م 4)آ هرلته ف تیت ف  زهیتکین یص گروه زارتقی  نن گینم وذهن تصااارف

ضم زیرا سهیت اران  ر تنطقصم اعم از   زهمکیر تمیترفق نیت ف یولتو ت یر ت همص  صر  میو خ

 نی ر ترر  روایط ی قیگ ااتر ه و عم ی گیهد  ازنطقصت زیر  ساایز (2016م 5) یز اساات زضاارور

کین و تح اد ئص ت طیت ه یاطراف آن ارا کین ندا از (2012م 6)یلاتر    زهیحرزه یدهی روم ت

 فمدتعر ی ص تنظرر تی شااهرهی و   ااررهی اسااتم خر  را یص عنران یر    ر فااحنص جهی  مازتنطقص

 ررود رنی یت 5ساایه ص  نیعنران  مر صم شااهر یرل یص (.2011م 7و  یتپ ر تکند نن  )آیت غیو تز  تازیت

از  زحیلم تع ا  ندا ییم  ن یتکین خرج ت زیر  سااایز زاساااترات  قدخر  از طر یییدییزار زیرا

 ز ظر صدپی ادتتفیو  و  فدتعیر میرشااتص از فق ان وضااره تفهرت ند ص ا  هن ی  ااین ت نیتحقق
 

1 Mirza & Richelieu 

2 Vuignier, E 

3Grix & Houlihan 

4 Anholt, S 

5 Nye, G S 

6 Blatter, S 

7 Aitken & Campelo 
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س یریی  فی ص یص ط یتعن ندیص ا یر میر ج ت فیضع ضرعی  تحق یعیو ست یقیتیاز تر   ییزتن  ا

 (.2014م 1)ز کر

یر  اثرگذار اسااتم همچنین ر جهین  ی و اقتصاای زیساایساا یمق ر  فرهنگترسااعص  یر ییر   ت 

یی ساایدر آن   اارر  ییساایو ساا یپ میتد  مزاقتصاای  زهیتیفعیلاعمیل  زت یرازتا تیخ ق وضااع

 زارح صچن  ت هیزیر یتص ترا   یص فرر یت یت  نگدیر    ررهیز رقیب  یج اثرییش استم لذا 

سیس  اجرا ش ز پی نهی هیزو ارائص عمیلا مجروج تشر   ص یر ا شکرفی یم خیص و  مارز  ظیر 

   ررهیز رقیب و ردآن از سی جدو تمی پذدرش  ررم  زترفق یرا نگدیر   هیزیر یتص حیفل شر م

قیط  هین اساااات  ص تیت ف   دیزج دل فاااای را م حجم فروشم شدافجا تجا می  ر اتر   اااتریی ت

سعص میخیرج اخ ی و  زگذارصدسرتی فنعت تر خراه   یاپ میتدروایط   ت هیل وز شگرگر ز 

 است خیص و جذاب مدا شرادط تتمیدج جی دا یت  سیززیر  غیدی ه ف  (.2012م 2) وتیز  ش 

تیت ف  شرادط ر  رهی  رسیدر   صیو یص وس شنی ارز و هم قیی یت  د ارز  اشتص ییش  ترا  ی ص ت

شر  سین و تی گ  جمعی تیح و دا   ی گر رکم  یتقیی ی ِیر   ت  م چرا  ص رک  ش  ) م 3یی

2021.)  

سد  مزتیت ف تی ن  تعمیر زهی و ی ترهینصی ص زت ی ر حیل سترات  مترا ن یت خدتیر ی وپ می  زا

سیز ضی زهیاز حرزه زیریی  زاهرم تهم یرا اد نن م ورزش یص  صدتکین را تغذ زیر    لدتز  دیق

 دییدآنم پر یجهی  تیتکین  ار . تیه اد رد ر شکل  ا ن یص تصیو یورزش  قش تهمم ش ه است

ساایلم ترتزط یی  یاز ز  گ  ااتری ن م و  رک ییت جی د ص ا زاشاا ن ورزشم علاقص رساای ص  هدو  

 م(2022م 4اسااتید ی دس هن  )یت حیرا ترضاا تیاهم نده ااتن   ص ا یاز عرات  ییرخ یی   تیفعیل

 ندا(. 2020م 5دی گ و همکیران) اسااتاز تنیطق یر ه  زیریی اا زاهرم تهم یرا ادورزش  نمدینییرا

و  ر  یپ جی داتکین ام ی دگفتگر یی تییطزین ز زآن  ر یرقرار دیورزشم ترا ی یاح یس نیطن لییص  ل

سی ترس و  وس) ییش تی گذاران و سی نینصدسرتیم نیندگر شگرانم  یرآفریی ورزشکیرانم  اعتمی 

 

1 Zenker, D 

2 Domazet, I 

3 Sun & Tang 

4 Stylidis, D 

5 Yang et al 
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تکینم یص  زیر  ساایز رمیاخ زهی ر ساایل (.5201 م1تی س؛ 2013و یرگرم  ند؛ هرشااتی2014 یتپرم 

سیز یطرر    ش ه  زجیح اقل تکمل چ ید ندگجدورزش جی قدتکین از طر زو یص طرر خیصم یر  

 ر  "ییر   ت " یییدییزار نمدینییرام شاا یشاانیختص ت «یپ میسااد  زیر  ساایز»اساات  ص قزلا  یص عنران 

صی  یجهی  ستم  کپیرچصد ز ص از  ظر اقت ست  ایپ زان هدفجا شارزش ه ا  مر ص  ندییرزترم  ر ه ا

 زیرگجار قداز ورزش از طر زگذارصدقطر اساات  ص ه ف آن ساارتی متحرر ورزش کر درو نداز ا

 یخیرج یورزشاا زهی ر ییشااگیه زگذارصد(م ساارتی2022 ییجرگ )جیم جهی  یورزشاا ز ا هیدرو

 .(2018م 2)رد  یر است و غیره میری م ییپصتی ن  امستیره  کنینییزد جذب وسن ژرتن(  ز)پیر

 رظهرر  زهیق ر  زرا یرا دیهییص طرر ییلقره فرفااات ییجرگ ورزشااا ز ا هیدرو زیرگجار

سیس زهیی گدو ز ص  ارا ز ر ترار  ی ن  تی حتیفراهم ت شن م جذای رجذابیغ ی اخ  یی  تییی

چص  یمورزشاا تیقترف یم  النی ه  یع  ییوجر   ار   ص   ااین ت زان هد نن م شااراه  فجا جی دا

 یمیجرگ ورزش  ا درو اد زیرگجار ید ر خیرج از   رر ییش   یت  ن گیندو چص  می یت  زهیمیت

فص ست  ص  ر آن  زاعر ستا هی یص  ولت یاز  ظر خیرج مشر یا جیم تهی و ترودج وجهص ت ی سیی

 نی ن  و  رک ییت جی دتط رب ا رده اااتن   ص تصااار دیهیتیفعیل قداز طر گراند  زیل جذب  

اساات  ندا ییجرگ ورزشاا  ا درو اد ز ی   تدتج م ینییرادن ه یت شدرا افجا یتییطزین خیرج

شتراک یگذار  از طر تیجذای ترا  یت جیینی ص  ولت ت ت ترک  یفرهنگ زهیارزش قدآ هی را یص ا

 یر  سیزز ت یحرزه  ی ییص ا ی ترجصیی  (م  ر هیدت2021م 3شر  )تییر ر و جر کیاعمیل تی ورزشیی 

جیتع از تیثیر ورزش قهرتی ی  ر ادجی  یر   ت ی و تصااردر ساایزز تازت از  زت اایه ه شاا   ص الگر

 ندا یاف  زهیسؤالیص  قیتحق  زر یتی یی پ مدیرآن ش  تد  رر ادران  ر جهین وجر    ار .  ر هی

 راندتازت از   رر ا ززسی ردو تصر ییر   ت  جی د ر ا یورزش قهرتی آدی : میی ه یپ وهش پیسی

 ؟اثر تعنی ارز  ار   ر جهین

 

 

 

 

1 Dos Santos and Campo & Herstein and Berger & Taks 

2 Richelieu, A 

3 Taberner & Junca 
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 سوالات تحقیق
 ا  ؟ ام   ر جهین راندتازت از   رر ا زسیزردو تصر ییر   ت  جی دا  ر یورزش قهرتی ایعی  

 زر تعنی ار ر جهین اث راندتازت از   رر ا زسیز ردو تصر ییر   ت  جی د ر ا یورزش قهرتی  یدآ

  ار ؟

 قیتحق ینظر یمبان
 ورزش قهرمانی

سیزتین شکیر حرفص از و  تیهرورزش قهرتی یم ورزش رقییتی و   ر آن  دیفتص از ه ت  ص ورز

ل   دگرم ورزش قهرتی ی یص ورزش یراز   اااب و جیدگیه رتزص و ت اعزیر  نن ؛ یصشااار ت تی

ش ورز هیز تهم  ر هر   ااارر ترساااعص(.  دکی از ر ن1394و همکیرانم شااار  )ترایی اطلاق تی

هیز ت ی و اساات. ترسااعص ورزش  ر سااطح قهرتی ی یراز   ااررهی  رد    ااب ترفقیت  ر عرفااص

راز یهیز گذشااتص شاایه  رقییت  ر یین   ااررهیز تیت ف  ه م همچنین  ر  هصالم  ی را تییین

یفی هیز تیت ف ورزش  ر   ررهی یر جص خ  ب ت ال ه تیم و ادن اتر ییعث ش ه  ص سیزتین

ش گذارز  ر ورزهیز قهرتی ی اختصااایص  هن . ی اااییرز از   اااررهی یی سااارتیدصزشرا یراز ور

 زهیتم ن و هی(.  ر فرهنگ1398 نن  )رغزتی و همکیرانم   ب تیهیز یی ترز را قهرتی ی ت ال

سلاتیم هیزتم ن سیدر و ادرا ی ش  یراز تؤثرز دی گیرز ایجار ورزش ا ست عیاجتمی و فر ز ر . ا

 اد ه آل را آترزش دا ورزش. شاار تی تح ااربج اامی و روحی ساالاتت زیرا تؤثرز عیتل

 ایجار ترا  تی اساااتم ورزش تهم ورزش از شااا هآترختص هیزارزش و هیتهیر .  ن تی فراهم

 (.1395و  دین و همکیرانم ییش  )زهره ترا من سیزز یراز تؤثرز

 برند ملی

هی از ییزارهیز تصاارف شاایتل تکینهیز  دگر را خیرج تعردف یر  ساایزز ی ااییرز از حرزه

)شیتل شهرهیم تقص هی و   ررهی( پرشش  ا ه استم ترضرع یر  سیزز ت ت هنرز دا گفتمین 

(م اگرچص یص طرر 2010م 1ای اع شاا  )آ هرلت 1996 ر ساایل  "یر   ت ت"اخیر اسااتم یی افااطلاه 

طق یر   ت ی خر  را هی و تنیشااار . ی اااییرز از شاااهرهیم ت تگ اااتر ه  ر  یریر  آن اساااتفی ه تی

ا  . یی ادن حیلم تحقیقی  جیتعی  ر ترر   نن  دی آن را  ر  ظر گرفتصا  م روز آن  یر تیسااایختص

 

1 Anholt 
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(. اگرچص تمکن اساات  ر ترر  ادنکص آدی دا   اارر یص 2007ادن ترضاارع وجر    ار  )آ هرلتم 

( اظهیر  اشت: 2012) 1فررشر  دی خیرم ایهیم وجر   اشتص ییش م  یپعنران دا  یم تجیرز  د ه تی

شن  دی  ص )  ررهی( عملا  یص عنران دا یر   عمل تی" شتص یی ست  ا  نن .  یم تجیرز خراه آ هی  و

ترا   یص طرر جهی ی یراز تحصاااره  تیت ف تی ن   یههیم خ تی م خ تی  آ لادنم خر ه تی

ییل اجرا ییشاا .  نر  و هیز جغرافییدی قهی و حتی تکینفروشااینم ورزشم هنر و ساارگرتیم اد ه

شهر  و آگیهی را یص عنران 2017) 2همکیران صین  یم تجیرزم  ص (م از طردق تحقیقی  خر  یی تتی

سیدی  ر . دا یر   یید  یی تتمیدج یر ن  ر ذهن ود گی شنی سط  یم تجیرز  ست آت ه تر هیز یص  

ز ادن اساات  صم  ر تصاارف  نن گین یرج ااتص شاار . یی ادن حیلم  گرا ی ترلی  نن گین  یم تجیر

گیر   ص آن تمیدج را  رک  ن  دی یص آن ییور  اشااتص  نن ه  ر  هیدت تصاامیم تیواقعیتم تصاارف

هی اهمیت ود ه از  ار م جیدی  ص تمکن اسااات ییشااا . از ادن روم ادن اتر یراز یر  سااایزز ت ت

 (.2016م3نیهیز ت ی از قزل وجر   اشتص ییش  و ینییرادن تغییر آن  شرار است ) دن  ی ص

 ورزش و تصویرسازی مثبت

ورزش  ر هر جیتعص از  قش   ی ز  ار  و یص ا  جیم اجتمیعیم غ زص یر تعصزی م افجادش تأثیر 

شاار م  ما تازت یر افکیر عمرتی و  یج اشاایعص افاارل اخلاقی و   ی  ص از طردق آن تنتقل تی

سترس و اعتیی  یص ترا    ن م ورزش همچنین دا راه تازت یراز تر م یراز تزیرزه ییتی خ ر تم ا

تی ر است. تتنیسب یی اهمیت ورزشم ترسعص آن یید   ر تمیم سطره جیتعص ترر  حمیدت و ت ردق 

تی  ر آن ز  گی تی2016م 4قرار گیر  ) ور ودچ تی ص از  ص   نیمم ورزش دکی از تهم (.  ر ز

ل اقتصی ز و ترا یدی   ب  رآت  هیز اجتمیعی است  ص عم تی  یص  هدتردن و ترتزط تردن فعیلیت

سلاتتی ا جیم تی ست  ص یی ترجص یص افجادش سردع تر و  ر  تیجص تأثیر تازت یر  شر . یص همین  لیل ا

ساار   ر فاانعت ورزش و تحزرییت ورزش  ر سااطح جهی یم هیچ شاایخص ترلی ز وجر    ار   ص 

 .(2018م 5علاقص از یص همکیرز یی فنعت ورزش   اشتص ییش  ) اسیچ

 

 

1 Kapferer 

2 Knott et al 

3 Dinnie 

4 Đurđević 
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 ادبیات تحقیق
 پیشینه تحقیق

 جینتا عنوان پژوهش نیمحقق

 یحاجیکاظم

 (1400و همکاران )

 

و  رانیا بالیوال یمل میبرند ت ژهیارزش و

 ارائه مدل

از برند،  یآن )آگاه یهابرند و مؤلفه ژهیارزش و نیها نشان داد که بداده لیو تحل هیتجز

که  یمعن نیوجود دارد. بد یرابطه معناداربرند(  یو تداع یادراک شده، وفادار تیفیک

برند  ژهیبرند، ارزش و یو تداع یادارادراک شده، وف تیفیاز برند، ک یآگاه شیبا افزا

آن از برازش  یهابرند و مؤلفه ژهیمدل ارزش و نی. همچنابدییم شیافزا بالیوال یمل میت

از برند، از  یمشتر یو تداع یسطح آگاه شیبا افزا تیبرخوردار است. در نها یکاف

 یمعرف یابر یورزش یدادهایو رو هامیاز ت تیحما لهیگسترده به وس غاتیتبل قیطر

برند  رییو کاهش تغ یمحصولات ورزش انیدر ذهن مشتر یسبب ماندگار م،یت کیبرند 

 خواهد شد. ندهیدر آ

و همکاران  یارياله

(1400) 

توسعه  یراهبرد یالگو نییو تب یطراح

 ییغذا عیصنادر  یبرند مل

دسته عوامل  ۵ ریکشور تحت تأث ییغذا عیصنا یکه توسعه برند مل افتندیدر نیمحقق

( عوامل مرتبط 3مرتبط با شرکت؛  یدی( عوامل کل2( عوامل مرتبط با صنعت؛ 1 یدیکل

اثرگذار بر برند  یطی( عوامل کلان مح۵و  یدولت یهاتیماو ح هااستی( س4با برند؛ 

 یهمه دییپژوهش و تأ یبرازش مناسب الگو انگریبیبخش کم یهاافتهیاست.  یمل

 بود. اتیفرض

زاده و همکاران  عيشف

(1401) 

 یدادهایرو یبرگزار یبرا ییارائه الگو

 یبر توسعه برند مل دیبا تاک یبزرگ ورزش

 لی. تحلافتیکورد کاهش  3۵ها به در چهار مرحله مولفه یفاز یدلف کیبخش تکن جینتا

 ،یعوامل تجار ،یمل یدسته برند ساز 8شده را در  ییشاخص  شناسا 3۵  یعامل اکتشاف

 یعملکرد و منابع طبقه بند داد،یرو یابیبرند، بازار تیقابل  داد،یرو یژگیو ،یتیریمد

را براساس ارتباط  دادیاز ابعاد برند رو یشناخت تواندیحاضر م قیشد. چارچوب تحق

 یابیبه ارز توانی. براساس مدل، مدینما جادیا دادیور یهاتیاز فعال ییهاآنها با مجموعه

 لازمیپرداخت و اطلاعات علم یورزش دادیدر هر رو تیریمد یهاتیاز سطح فعال ینیع

 دادیرو یبرندساز یبرا یورزش یهاسازمان دیرا که با یاقدامات مناسب هیکل نهیدر زم

 .دینماانجام دهند، فراهم  یورزش

 (1402) یاسد
: یدر عربستان سعود یمل یبرندساز

 نینو یهااستیسو  هاتیظرف

و  یمل یبرندساز یهانمونه نیدتریاز جد یکی یداشتند؛ عربستان سعود انیب نیمحقق

پژوهش  یهاافتهیاست.  یکشور در عرصه جهان نیاز ا یجابیو ا نینو یریارائه تصو

 زیمتما یریتصو جادیاعث اعربستان که ب یمل ندشهرت و بر یسه وجه سنت دهدینشان م

 یانسان یهاکمکو  ینید ،یشده، وجوه و شهرت نفت یالمللنیکشور در عرصه ب نیاز ا

 – یاسیبعد عوامل س ۵مقولات به دست آمده در  جیآن است. طبق نتا یاو توسعه

 میتقس یرساختا – یو فن حقوقی – یقانون ،اجتماعی – یفرهنگ ،یتیریمد ،اقتصادی

مقوله  تیپژوهش با محور ییمدل نها زین یانتخاب یدر مرحله کدگذار شدند. یبند

. دیگرد میترس «یورزش یدادهایرو قیاز طر رانیا یشدن برند مل یجهان» یمرکز
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 تیبر ابعاد مختلف کشور، و ظرف یشدن برند مل یجهان رگذاریتاث یامدهایشناخت پ

 رفتاری – ینگرش یخصوص، همسوئ نیا رد یورزش یدادهایرو یزبانیگسترده م

 یجهان ریکشور جهت حرکت در مس یرورزشیو غ یو دست اندرکاران ورزش رانیمد

 .سازدیم یشدن را ضرور

 (2022)  یکادن

مکان، مطالعه  یبر برندساز دادهایرو ریتاث

 راتیتأث لیو تحل هیشامل تجز یمورد

بر نام  2012 ورویبزرگ  یورزش دادیرو

 لهستان یتجار

کرد. مشخص شد که  دییارائه شده مدل فوق را تا یوان ، مطالعه موردبا عن یقیدر تحق

 یو فضا ریتصو یعنی ییایجغراف یبر دو نوع فضا یبزرگ ورزش دادیرو کی یسازمانده

 یاز فضا ی)بخش یارسانه یهاییبازنما داد،یرو نی. به لطف اگذاردیم ریتأث ییبازگشا

 جه،ی. در نتشودیم ختهیانسداد( برانگرفع  یاز فضا ی)بخش دادی( و تجربه روریتصو

 جادیارا  ینقشه شناخت کیکه  ردیگیاز تعاملات قرار م یسر کیذهن انسان در معرض 

 .دهدیو برند آن نشان م زبانیکه گدانسک را به عنوان مکان م کندیم

 (2022)  ینسکيدوب

ملت و  یبرندساز ک،یالمپ یهایباز

در جهان پس از  یعموم یپلماسید

 2020 ویدر مورد توک ی: بازتابیریگمهه

 و فراتر از آن

 یبرا کیدر مورد جنبش المپ قیتحق ایکه پس از پوشش  دندیرس جهینت نیبه ا نیمحقق

روزنامه نگار  کیعنوان  هب یتابستان کیالمپ یدهه از جمله در چهار باز کیاز  شیب

 2020 کیالمپ یهایو باز یعموم یپلماسیو د یمل یمعتبر، ده تامل را در مورد برندساز

در حال ورود  کی( جنبش المپ1: )گذاردیبه اشتراک م ریدر مورد موضوعات ز ویتوک

 یپلماسی( د4) ،ی( دور زدن دموکراس3مشکوک، ) راثی( م2است، ) یدیبه عصر جد

ابرقدرت  کیهنوز  کایآمر ی( نام تجار۵است، ) شرفتیورزشکاران با مردم رو به پ

 یهایریدرگ یها( جلوه7) ،ینبرد مل یهادانیبه عنوان م یبقات ورزش( مسا6) ک،یالمپ

 یها( واکنش10و ) ،یجهان یها( چالش9) ،یفرهنگ یپلماسیدر د ی( بازنگر8) ،یاسیس

 یبرندساز ک،یالمپ یهایرا در مورد باز یارشتهچند  اتیتأملات ادب نی. اریناپذاجتناب

که دست  دهدیرا به دست م ییهانشیو ب دهدیگسترش م یعموم یپلماسیو د یمل

 گرید ای یالمللنیب یمسابقات ورزش یهنگام برگزار دیبا رندگانیگمیاندرکاران و تصم

 .رندیدر نظر بگ یریگپس از همه یایبزرگ در دن یدادهایرو

و همکاران   انايکاست

(2023) 

را از  یمل یتوان نام تجار یچگونه م

وران پس در د یورزش یدادهایرو قیطر

 د؟یبهبود بخش یریاز همه گ

نشان دادن چهره کشور با تمرکز بر  یبرا یتلاش یمل یداشتند؛ برندساز انیب نیمحقق

جهان  سرتاسراست. اگرچه واکسن در حال گسترش در  استیبهبود اقتصاد، فرهنگ و س

کنند.  یتلاش م دیبازد یامن برا یاست، اما آنها هنوز در مورد برند خود به عنوان مکان

باشد و مردم  یمل یبهبود برندساز یبرا یتواند راه حل یم یورزش یدادهایرو ن،یبنابرا

 ات،یبر ادب یمقاله مرور نیا قیکشور کند. از طر تیاثبات امن یرا مجبور به حضور برا

 یمدت طولان یبرا دکنندگانیجذب بازد یبرا یشتاب یورزش یدادهایکه رو دادنشان 

مانند  ،یورزش یدادهایرو یهادر مکان یمتنوع یهاتیزم است فعاللا نیهستند، بنابرا

آماده شود. مقاصد  یگردشگر یو تورها یآشپز یهاجشنواره ،یفرهنگ یهاجشنواره

 یرسانه ها قیبتوانند آن را از طر دکنندگانیتا بازد گانیبه صورت را یگردشگر

 کنند. غیتبل یاجتماع
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 تعریف مفاهیم
 چهارچوب نظری

هیساات  ص فاارفی  دا رقییت  ی اات و زش اهمیت فرهنگی و اقتصاای ز زدی ز  ار م ت  ور

هی و ادجی  تصااردرساایزز تازت از   اارر هی و  ولتهیز افاا ی یر  ساایزز ت تاتروزه دکی از راه

 ه  و رود ا هیز ورزشی فرفتی عیلی است؛ فنعت ورزش یص رش  و جهی ی ش ن خر  ا اتص تی

هی قرار گیر  ؛ دا شاایصاایت ز ت    رتیهی  ر تر ج ترجص رساای صیراز   ااررهیساات تی یرا

ش ه یص راحتی تی شنیختص  شی  سیدر ت تورز شر  و یی  شی تز دل  هی ارتزیط ترا   یص دا یر   ورز

سیزتی  هی هی و حتی  ل قیرهیرقرار  ن ؛   ررهیم ت ت هیم یی ه فم ادجی  ارتزیط تازت یص  ما 

از و سااایدر جهی یم رود ا هیز تنطقصهیز المپیام جیمرز ییززدا ت اااییقص ورزشااای  ظیر یرگجا

سیزز  صردر صی زم اجتمیعی و ت سعص تحرک اقت سیزز تکین و تر ت ییقی  قهرتی یم  ر حیل یر  

(م  ر ا اتص یص تعردف تفیهیم پ وهش پر اختص شاا ه 2018م 1تازت از   اارر خر  ه ااتن  ) اساایچ

 است.

 :2تصویرسازی کشور

هیدی هی و یر اشتاز از ییورهیم اد ه(م تصردر   رر تجمرعص1993) 3همکیران یص گفتص  یت ر و

ییش م  ار  . ینییرادنم یراز تایلم تصردر ت ت است  ص تر م از دا تکینم  ر ادنجی دا   رر تی

(  ر ادن ییره یص  ریص خر م یص تصااردر 2010) 4الف  ر ذهن تر م ت ت ب ساای ن اساات. همچنین فن

شیره  سط ت ت  دگرز  گه ارز تی" ن : تیواقعی ا صردر واقعی دا ت ت  ص تر و آ چص  "شر ت

 شر .یص  دگرز ارائص تی

 :5ورزش قهرمانی

سچر و همکیرانیص گفتص  ز ( ورزش قهرتی ی یص   زیل   ب جیدگیه و رتزص تط رب 2006) 6یر

شاار   ص  ر تی هیدی اطلاقم همچنین یص ورزشهیز ورزشاای ر ت ااییقی  جهی ی  ر ا راع رشااتص

 

1 Dašić D 

2 Image Country  

3 Kotler et al 

4 Fan, S 

5 CHampionship Sport 

6 De Booscher et al 
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ییشاا   ص  ر سااطره  ییشاا  همچنین  ر ارتزیط یی ورزشااکیر ی تیهیز المپیکی تیسااطره ورزش

 ییش .از ورزش و المپیا  ر حیل رقییت تیحرفص

 :1برند ملی

ش  و گرد : یر   دا   رر دا حرزه(  ر تعردف یر   ت ی تی2008) 2فچردن ز پیچی ه تیزی

شاار م ادن یر   هیز تیت ف را شاایتل تیی ااییرز را  ر حرزه شاایتل چن دن سااطره اساات و افرا 

هیز تیت فی از   اارر  ظیر جرا ب اجتمیعیم سااییساایم اقتصاای زم تیردییم ز وجهص ریرگیر  ه

 اجتمیعی و فرهنگی است. 

ه عمل و شاا ن اقتصاای   ر هر  و حرز ص  ر پی جهی ی( یر   ت ی را دکی از تفیهیمی2010فن )

ستعیرهسر یر آوآ ی تی ستص از ا ست  ص یرخی ست  ص دا   رر را یصر ه یر   ت ی ا سیزتی ی  از ا

  فعین  ست ز  . ن  تی از رون ادن استعیره یص تفیهیم  دگرز از قزیل آ یلیج ذزتجیرز ت زیص تی

 قیتحقشناسی روش 

میدش یررسااای  ظر  ر می یهمز اااتگ -یفیاز  رع ترفاااحیضااار  قیروش تحق ه ف ادن پی

سیگردین   سی تیثیررییره پی صر ییر   ت  جی د ر ا یورزش قهرتی  یرر تازت از   رر  زسیز ردو ت

صیحزص راندا ست آت یر   ص تفهرم آن از ت فرر  گرفتص ی  سیختص هیز  س نیتص تحقق  از  ر و پر

 ا  ااگیه  ر گروه ت دردت اعضاایز هیی  ع می. جیتعص آتیرز تت ااکل از ادن ارتزیط ت ودن شاا 

 هیز ورزشی و  میتصوزار  ورزش و جرا ینم اعضیز هیی  رئی ص ف راسیرن ورزشیم  یرشنیسین

هیز ورزشاایم ت ی المپیام ورزشااکیران  یزص و ترییین فعیل  ر عرفااص ورزش قهرتی یم ییزاردیب

جهت تعیین حجم  مر ص تصاای فی  ر  .ییشاان تیت درانم  یرشاانیسااین ا اره  ل ورزش و جرا ین  

سیختیرز یص روش ح سط  رهنتعی ه   ( 1992) 3 اقل تریعی  ججئی از روش تح یل تران  ص تر

تتغیر پنهین یرایر یی ح اقل  18و یی  ظر گرفت  %95ارائص شاا هم اسااتفی ه شاا .  ص  ر سااطح اطمینین 

 .م تعیین ش 367

 

 

1 National Brand 

2 fetcherin 

3 Cohen 
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س نیتص  صر ییر   ت  جی د ر ا یورزش قهرتی  تیثیرپر  7  ر راندتازت از   رر ا زسیز ردو ت

ش ال یص تفکیا؛سر 102یع  و  ی اجتمیع ایعی گردص(م   30ز )عم کر  ایعی گردص(م  19ی )ایعی  ورز

 ایعی گردص( و  11ز )ارسااای ص ایعی گردص(م  10ی ) ولت ایعی گردص(م  9ی )ییدییزار ایعی گردص(م  14)

 فر از اسیتی   10روادی فررز و تحترادی پرس نیتص ترسط  گر د .گردص( شنیسیدی  9ز )گر شگر

ی ارزشاا 5طیف   ااگیهی  ر حرزه ت دردت تأدی  گر د .  حره اتتییز هی پرساا اانیتص یراساایس ا 

ایجار  دییدپی همچنین یص تنظرر یررسااایییشااا . تی 1تییلفم لا الی  یت 5ترافقم لا لیکر  از  یت

 ص  تیدج آن یراز  ترر  سااانجش قرار گرفت مر ص اولیص  30یرروز  م آزترن آلفیز  رو زیخقیتحق

ین ز  ساااتص و اساااتیراج از یر . پس 7/0یعی  پرسااا ااانیتص حی ی از تق ار تط رب ییهز تمیتی ا

ف  فراوا ی و تیی گین از جم ص آتیره ش همزآورجمع اطلاعی  فیفی  ر هیدی یر   ص یراز آتیر تر

ش .  ر ا ستفی ه  س زظیهر دیپ وهش روا ندا س نیتص  هی ییرر  می درادو را ا دیص  ور از ا دیو پر

ضی دیاتلا میشک  ستی  راهنمی و ت یور ت و زیص  ما پ وه گرم چن   فر از اع   دگر  ند مر صم ا

پرس نیتص و از  عدقزل از ترز دیتحترا دیروا یترجص  اشت  ص یررس  دییز(م همچنین فرر دیروا)

ضی قدطر سیت زخزرگین )اع شر  هم ا صیحزص  صص  ر  ز  تر یندراهنمی و ت یورم  ا  جر  یت تتی

یص  یزی  یساااؤال چیه دی رع از روا ند( فااارر  گرفت. یر اسااایس اهییچن   فر آزتر   حرزهم ندا

 دیروا یجهت یررسدی(م همچنین تحترا دیروا) سؤاه  افلاه ش  یو یرخ اشتحذف ش ن   

سیختیرزسیزه ا ستفی ه گر  ز ت ل تعی ه   ستنزیطی و یراز تح یل  ا ه .(سیزه دیروا)  دا هیز ا

 م پیدیدی تر یزییررساای  جی و   اای گیهیز آتیرز ایجار تحقیق از روشجهت یررساای پیدیدی 

(CR)  و ضاارادب ییرهیز عیت ی و یص تنظرر یررساای روادی همگرا و واگرا ایجار تحقیق از ضاارادب

ر ر یر اسیس تح یل عیت ی هو تیتردس فرر ل ( AVE) تیی گین واردی س یص اشتراک گذاشتص ش ه

ست.  ش ه ا ستفی ه  سیس  رمهاز ت ل تعی مچنین هتأدی ز ا سیختیرز یر ا  و SPSS26 افجار  

PLS3 05/0  یج استفی ه گر د . سطح تعنی ارز ادن پ وهش α= ش .  ر  ظر گرفتص 
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 های پژوهشیافته

 32تی28 فر  مر ص  ر تحقیق حیضر  متردن فراوا ی سنی  ر  اتنص  367هیز پ وهش از طزق دیفتص

 فر  102سااایل یص تع ا   42تی38( و یی اااتردن فراوا ی سااانی  ر  اتنص 4/11 فر ) 42سااایل یص تع ا  

ف (8/27) سیس دیفتص  ر ش   ص از یر   . همچنزن یر ا   فر 238 فر  مر ص تحقیقم  367هی ت یص 

 رفاا ( زن یر   . علاوه یرادن  تیدج تحقیق   ااین  ا   ص از  1/35 فر ) 129 رفاا ( تر  و  9/64)

 رف   1/38 رف   یرشنیسیم  1/31 رف   اراز ت رک  یر ا یم  1/13 فر  مر ص تحقیقم  367

  رف  ت رک   ترز  اشتن . 2/17ت رک  یرشنیسی ارش  و 

ی  جی و   ی گیم تیی گین و ا حراف استی  ار  هیز ترفیف(م شیخص1 ر ا اتص طزق ج ول )

تران یص تتغیرهیز تحقیق گجارش شااا ه اسااات. همی طرر  ص گفتص از تقی در  جی و   ااای گی تی

 هی( استفی ه  ر . هی ) رتیل یر ن دی غیر رتیل یر ن  ا هتنظرر یررسی  رع ترزدع  ا ه
 

 هابودن توزیع داده نتایج چولگی و کشیدگی به منظور بررسی طبیعی -1جدول  

 

 نمونه 
 کلموگروف اسمیرنف کشیدگی چولگی

 Sig Z خطا آماره خطا آماره

 ۵۵/2 001/0 389/0 -960/0 228/0 227/0 367 ابعاد ورزشی

 31/2 001/0 389/0 -994/0 228/0 0۵1/0 367 ابعاد عملکردی

 99/1 001/0 389/0 -918/0 228/0 298/0 367 ابعاد اجتماعی

 98/3 001/0 389/0 -992/0 228/0 106/0 367 بازاریابی ابعاد

 67/2 001/0 389/0 -6۵1/0 228/0 -129/0 367 ابعاد دولتی

 34/2 001/0 389/0 -826/0 228/0 282/0 367 ایابعاد رسانه

ابعاد 

 گردشگری
367 187/0 228/0 009/1- 389/0 001/0 07/2 
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 پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامیی علم هینشر

 

   

 α=05/0هی  متر از  ارز تمیم تؤلفصساااطح تعنی اسااامیر رف-یر اسااایس آزترن   مرگروف

ش م لذا ترزدع  ا هتی ضیصیی سی ارتزیط فر ست.  ر  تیجص یراز یرر هیز آتیرز تریرط هی غیر  رتیل ا

ستفی ه از  رمیص آن سیختیرز یی ا ست از روش ت ل تعی ه   شر  چرن  PLSافجار هی یهتر ا ستفی ه  ا

ت ل  دییدپی یتنظرر یررسااا یص.هیز غیر  رتیل اساااتیررسااای  ا هافجار هیز ادن  رمدکی از قیی یت

س زرگیا  ازه و  یزیتر  دیید رو زیخ و پی زآلفی بدضرا میعیت  زییرهی بدضرا یپ وهشم یص یرر

  پر اختص ش . AVE یریتع

 پنهان و آشکار پژوهش یرهایمتغ اریمع جینتا -2جدول 
 AVE آلفای کرونباخ پایایی ترکيبی 

 46413۵/0 8۵6834/0 862۵62/0 زشیابعاد ور

 610036/0 821431/0 8390۵1/0 ابعاد عملکردی

 ۵74460/0 802466/0 862129/0 ابعاد اجتماعی

 483۵47/0 840067/0 884۵30/0 ابعاد بازاریابی

 ۵4۵982/0 84۵38۵/0 8۵1263/0 ابعاد دولتی

 ۵03782/0 82۵893/0 860467/0 ایابعاد رسانه

 ۵78982/0 834720/0 884492/0 ابعاد گردشگری

 

 AVE یریو تع یزیتر  دیید رو زیخ و پی زآلفی بدضراز یرهیی( تع2ج ول ) زیهیفتصدیی  تطییق

 ا  .را اتییذ  مر ه یتکنرن پنهین و آشکیر تق ار تنیسز زرهیی ر ترر  تتغ
 لاکر و فورنل ماتریس با واگرا بررسی روایی  -3جدول

 1 2 3 4 5 6 7 

       87۵329/0 ورزشیابعاد 

      8743۵2/0 3۵470/0 ابعاد عملکردی

     846422/0 3682۵/0 ۵289۵7/0 ابعاد اجتماعی

    864290/0 264243/0 ۵67867/0 382۵13/0 ابعاد بازاریابی

   816287/0 ۵86۵34/0 439628/0 72342/0 373۵20/0 ابعاد دولتی

  874292/0 ۵3۵2۵7/0 33678۵7/0 84۵822/0 31342۵/0 492710/0 ایابعاد رسانه

 89۵297/0 393۵23/0 397123/0 431813/0 2۵9237/0 213247/0 382۵27/0 ابعاد گردشگری
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هر تتغیر از تق ار  AVE همین گر ص  ص  ر ج ول فرق ت ااایص شااا ه اساااتم تق ار جذر

ستم از ادن رو تی شت  ص  ر تحقیقم تتهمز تگی  و تتغیر یی تر ا هی )تتغیرهیز غیرتران اظهیر  ا

هیز  دگر. یص ییین  دگرم روادی هیز خر   ار   تی یی تتغیرتکنرن(  ر ت لم تعیتل یی ترز یی شیخص

گجارش شاا ه  5 ر ج ول  R2 واگراز ت ل  ر ح  تنیساازی اساات. همچنین  ر ا اتص  تیدج تق ار

 است: 

 R2مقدار  -4جدول
 R2 مقادیر 

 قوی 663/0 ابعاد ورزشی

 قوی ۵92/0 ردیابعاد عملک

 قوی ۵87/0 ابعاد اجتماعی

 قوی 673/0 ابعاد بازاریابی

 قوی 646/0 ابعاد دولتی

 قوی 624/0 ایابعاد رسانه

 قوی ۵96/0 ابعاد گردشگری

 قوی 661/0 ابعاد ورزشی

 

 ر ترر  دا تتغیر وای تص ففر و دی  متر از ففر شر م   ین از آن  ار   ص روایط  Q2 تق ار

سیز  و  ر فررتی یرهیز  دگر ت ل و  ار م ادن تعییر ق ر  پیش یینی ت ل را ت یص تییین تتغ

سص تق ار  Q2  ص تق ار را   ب  مید م  32/0و  15/0م 02/0 ر ترر  دکی از تتغیرهیز  رون زا 

هیز یرون زاز تریرط یص یص ترتیب   ااین از ق ر  پیش یینی ضااعیفم تترسااط و قرز تتغیر دی تتغیر

 .آن  ار 
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 پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامیی علم هینشر

 

   

 Q2بررسی  -5جدول 

Total SSO SSE 1-SSE/SSO 

 3874۵8/0 023/343 ۵60 ابعاد ورزشی

 39903۵/0 ۵40/336 ۵60 ابعاد عملکردی

 48۵494/0 123/288 ۵60 ابعاد اجتماعی

 422667/0 306/323 ۵60 ابعاد بازاریابی

 43424۵/0 823/316 ۵60 ابعاد دولتی

 466۵46/0 734/298 ۵60 ایابعاد رسانه

 438667/0 346/314 ۵60 ابعاد گردشگری

 447632/0 326/309 ۵60 ابعاد ورزشی

 

SSO جمع تقی در تریع تریرط یص سراه =  

SSE .جمع تریع تقی در خطی  ر پیش یینی سراه  تتغیر وای تص = 

سص تتغیر  رونهمی طرر  ص  ر ج ول فرق ت یه ه تی  تر از زاز ت ل ییشر  ادن تعییر یراز 

یینی تتغیرهیز وای ااتصم  ه   ص تتغیرهیز یرو جا )ت ااتقل(  ر پیشییشاا   ص ادن   ااین تیتی 32/0

 سیز .قرز ه تن  و یرازش تنیسب ت ل سیختیرز پ وهش را ییر  دگر تیدی  تی
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 برازش مدل کلی
  GOF معیار

گیرز و ییش ساایختیرز  ترا   پس از یررساای یرازش ییش ا  ازهترسااط ادن تعییر تحقق تی

 ت ل   ی پ وهش خر م یرازش ییش   ی را  یج  نترل  مید . 

 آد .تقی در اشترا ی = ادن تق ار از تیی گین تجذور ییرهیز عیت ی هر تتغیر یص  ست تی

 

  ست یص ت ل زاز  رون تتغیر هر اشترا ی تقی در تیی گین : از

 .آد تی

 .است ت ل زاز  رون هیزتتغیر R Square تقی در : تیی گین 

 و تترسط م ضعیف تقی در عنران یص  ص 36/0و  25/0م  01/0  تق ار یرازش شیخص ادن یراز 

 ش ه است.  تعرفی قرز
 برازش مدل کلی -6جدول 

 R Square(R2) Communality GOF 

 697/0 734/0 663/0 ابعاد ورزشی

 664/0 746/0 ۵92/0 ابعاد عملکردی

 6۵3/0 730/0 ۵87/0 ابعاد اجتماعی

 678/0 684/0 673/0 ابعاد بازاریابی

 ۵83/0 623/0 646/0 ابعاد دولتی

 648/0 674/0 624/0 ایابعاد رسانه

 ۵98/0 602/0 ۵96/0 ابعاد گردشگری

 686/0 712/0 661/0 ابعاد ورزشی
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 قرز یراز ص یص عنران تقی در ضااعیفم تترسااط و  36/0و  25/0م 01/0  یی ترجص یص سااص تق ار

GOF  ین از یرازش   ی قرز ت ل  ار . 36/0تعرفی ش ه است و حصرل تقی در یی تر از   

گیرزم یص یرازش ت ل سیختیرز پ وهش یی  ر  ظرگیرز ا  ازه  ر گیم یع  یراز یررسی یرازش ت ل

 ین ز   هیز تحررز یص همراه   هیز گجدن ی پر اختص ش ه است.  ستص

 
 

 ها(ساختاری )مولفهبرازش مدل  -1شکل 
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 ( t-values )مقادیرt ضرایب معنی داری -2شکل                                      
 

 یی تر تحقیق فرضیی  یص تریرط رایطص 4 یراز T-Value تق ار فرقم ج ول  و یص ترجص یی

 .است ت ل یرازش تنیسب تعنیز یص ادن .است ش ه تیدی  هیرایطص همص و ییش تی 95/0 از
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 پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامیی علم هینشر

 

 

 روابط در مدل ساختاری T-Vaueمقادیر  -7جدول 

 هامولفه مسيرها 
 بارعاملی

 (βضرایب استاندارد )

مقادیر ضرایب 

 (tمعناداری )

تاثير ورزش قهرمانی در 

ایجاد برند ملی و تصویر 

سازی مثبت از کشور 

 انایران در جه

 203/1۵ ۵98/0 ابعاد ورزشی ˂---

 4۵0/20 728/0 ابعاد عملکردی ˂---

 340/16 679/0 ابعاد اجتماعی ˂---

 390/14 ۵20/0 ابعاد بازاریابی ˂---

 907/14 666/0 ابعاد دولتی ˂---

 967/18 ۵69/0 ایابعاد رسانه ˂---

 ۵13/16 61۵/0 ابعاد گردشگری ˂---

 

ضیی  یص تریرط هیرایطصتمیتی یراز T-Value تق ار فرقم لشک  و یص ترجص یی  تحقیق فر

ش تی 96/1از یی تر ست. ادن ش ه تیدی  هیرایطص همص و یی سب تعنیز یص ا ت ل یی  ر  یرازش تنی

 است. هی ظرگیرز ترلفص

  یریگجهینت
سیس  تیدج پ وهشم تمیتی یر ش ها سیدی  شنی ش؛ عراتل  ز عم کر  ایعی (م )598/0ی )ایعی  ورز

ز ارسااای ص ایعی (م 666/0ی ) ولت ایعی (م 520/0ی )ییدییزار ایعی (م 679/0ی )اجتمیع ایعی (م 728/0)

ررساای یرازش ت ل همچنین یراز ی( تیثیر تعنی ارز  اشااتن ؛ 615/0ز )گر شااگر ایعی ( و 569/0)

استفی ه  پی ال اس   سیختیرز یی رودکر هیز یرازش تریرط روش تعی هتحقیق حیضر از شیخص

 حی ی  ص ییش تی 7/0 از ییهتر تتغیر 7 هر  ر تتغیرهی تر یزی و پیدیدی  رو زیخ  تیدج آلفیز گر د 

 تر یزی یدی رو زیخ و پید آلفیز یراز تنیسب تق ار یص ترجص  ار م همچنین یی ت ل تنیسب پیدیدی از

تیدی   مر هم  را تحقیق همگراز روادی پیدیدی و وضاااعیت تنیساااب یر ن تران(م تی7/0)ییش از 

ش  GOFتق ار  همچنین یص یرازش   ی ت ل از طردق صرل م  ص  ر هیدتپر اختص  تقی در یی تر  ح

 عیشااف هیز؛ ار .  تیدج هم اار شاا  یی دیفتص ت ل قرز   ی یرازش از تتغیر   ااین 7یراز هر  36/0از 
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 چی اسااا(م 1400و همکیران ) زیریالهم (2018) ری ااا درم (2022) ی ی  م (1401زا ه و همکیران )

 ییش .تی( 2014و همکیران ) می و  (2021)

( عراتل ترتزط یی فنعت؛ 1 ستص عراتل   ی ز  5(  ر تحقیقی تأثیر 1400الهییرز و همکیران )

شر ت؛ 2 ست4ترتزط یی یر  ؛ ( عراتل 3( عراتل   ی ز ترتزط یی  سیی هیز  ولتی و هی و حمیدت( 

شاافیع زا ه و همکیران همچنین ( عراتل  لان تحیطی اثرگذار یر یر   ت ی را شاانیساایدی  مر   م 5

( طزق  تیدج تح یل ت ایر   این  ا     ص. ییزاردییی رود ا  یر ود گی رود ا  و عم کر  تیثیر 1401)

ییز ت دردتی یر  تل  زت  ار .تازتی  ار . عرا تیثیر تا دییی  عین 2022) 1 ی  ی ار (  یج  ر تحقیقی اذ

 مر     ص ساایزتی  هی دا رود ا  یجرگ ورزشاای یر  و  رع فضاایز جغرافییدی دعنی تصااردر و 

از )یی اای از فضاایز هیز رساای صگذار . یص لطف ادن رود ا م ییز میدیفضاایز ییزگ اایدی تأثیر تی

 شر . ز رفع ا   ا ( یرا گییتص تیتصردر( و تجریص رود ا  )یی ی از فضی

سی 2022) 2 ویین کیهمچنین  سیزز ت ی و  دپ می سی   ص یر   (  ر تحقیق خر  یص ادن  تیجص ر

ییزز یا عمرتی  ر  ی ان 2020هیز المپ یص عنران ت هیز هیز  رگیرزهیز  زر  ت یم ج رهتر یر 

(  ر 2014) 3ادن  یم و همکیرانشر . علاوه یرسییسی و ییز گرز  ر  دپ میسی فرهنگی تعردف تی

تحقیقی طزق  تیدج ییین  اشتن   ص رود ا هیز ورزشی یجرگ یص طرر تازت و قییل ترجهی یر تصردر 

الم  ی( تأثیر تقص    رر تیجیین )از  د گیه گر شگرز( و تصردر   رر )از  د گیه ییزاردییی یین

هیز ت دردت از و اساااترات زقیقی  یین رشاااتصهی  ییز و اتکی ی  تحگذار  . علاوه یر ادنم دیفتصتی

(  یج  ر تحقیقی یص ادن 2018) 4 ه . رد  یردکپیرچص را یراز یهزر  تصیودر تقص  و   رر   ین تی

 تیجص رساای   ص  ت دران و سااییسااتم اران شااهرهیم تنیطق و   ااررهی یید  هنگیم ترسااعص اسااترات ز 

سیزز تکین خر  از طردق ورزشم از رودکر ز ستفی ه  نن . همچنین  یر   سیچ جیتع ا ( 2021)5 ا

هی حس تع ق تنحصر یص فر  و واضحی  ر پ وهش خر  ییین  مر ؛ یر  سیزز ترفق   ررهی و ت ت

فرستن . سیز   و تصردر تازتی را یص جهین تی ن م دعنی افرا ز  ص آ هی را تیرا یراز افرا  ادجی  تی

 یراز یر  سیزز و ادجی  تصردر تازت پی ا  ر .  هر   ررز تتفیو  است و یید  راه  رستی
 

1 Cudny, W 

2 Dubinsky, W 

3 Kim et al 

4 Richelieu, A 

5 Dasić 
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تران یص تیثیر ایعی  عم کر ز اجتمیعی و  ولتی یر ادجی  یر   ت ی  ر ییترجص یص  تیدج پ وهش تی

سیزز ترفق  ولت شت؛ یر   شتم  ر ادن ارتزیط یید  ییین  ا شیره  ا هی حس تع ق هی و ت تورزش ا

ساایز   و تصااردر  ن م دعنی افرا ز  ص آ هی را تیادجی  تیتنحصاار یص فر  و واضااحی را یراز افرا  

ش نم ادنتر ت و ی ییرز از عراتل  دگر ییعث ش ه است » نن . تازتی را یص جهین ارسیل تی جهی ی 

 ص تقصااا هیز زدی ز یراز   اااب اعتمی  گر شاااگرانم سااارتیدص گذارانم تصااارف  نن گین و 

ست  ص ی ا   ترلی  نن گین رقییت  نن . یراز دا   ررم ی  آن را چگر ص  "یقیص جهین"ییر تهم ا

سیچم تی سزی (. » 2018یین م تجادی و تعیدب آن چی ت ) ا ست و یید  راه تنی هر   ررز تتفیو  ا

یراز یر  سیزز و ادجی  تصردرز تازت پی ا  ر . یص ادن تعنیم ورزشم دعنی ورزشکیرانم از ترفقیت 

صردرز  ستفی ه تیخر  یراز تأثیرگذارز یر ادجی  ت سطح جهی ی ا  نن . تازت از  ولت و ت ت  ر 

 ر  تیجصم ادن اتر یر ادجی  ترقعیت اقتصااای ز یهتر   اااررز  ص ورزشاااکیران از آن سااارچ ااامص 

گذارز و همکیرز تجیرز ترا   یر یهزر  تصااردرم ساارتیدصگذار  و همچنین تیگیر  م تأثیر تیتی

یرادنم واضااح اساات  ص ورزش و ت ااییقی  جهی ی  ر (. ینی2012م 1تأثیر یگذار  )عجدج و همکیران

حیل تز دل ش ن یص ایجارز ق رتمن  یراز یر  سیزز   ررهی ه تن  و ورزشکیران و ز ین و فنعت 

هیز ورزشاای ورزش از عراتل تهم  ر ادن فرآدن  ه ااتن . از ادن روم رود ا هیز ورزشاای و چهره

  ر سطح جهی ی ه تن م  عراتل   ی ز  ر تأثیرگذارز یر یهزر  تصردر  ولت

شگرز یر ادجی  یر   ت ی  ر ا اتص ییترجص یص  تیدج پ وهش تی تران یص تیثیر ایعی  ییزاردییی و گر 

هیز  ر ورزش اشااایره  اشاااتم  ر ادن ارتزیط یید  ییین  اشااات؛ فااانعت ورزش  ر  تیجص تلاش

ک افردقی  ر افکیر گذارز شاا ه  ر زتینص ورزش  ر حیل رشاا  اساات. یص عنران تایلم  رساارتیدص

ثزی  شاانیختص هیم گرساانگی و رژدم ییهیز ت اومم  ماهیساات  ص یی  یآراتیعمرتی جهین ت  

رساا   ص یرگجارز ت ااییقی  قهرتی ی فرتزیل جهین  ر آفردقیز جنریی  ر ساایل شاار . یص  ظر تیتی

یز ورزشااای (. یرگجارز رود ا ه2012م2تصاااردر  ل قیره را یص شااا   تغییر  ا  )ود کردچ 2010

ش .  ر تی شی یراز   رر تیجیین یی صی ز خریی  ر حین و پس از آن رود ا  ورز ترا   پ ترا ص اقت

یص خر   گیه یهترز را  جید ن ه و یر  ه  هیز یرگجار  ن عت ورزش  ر   ااارر نیر ادن رو  م فااان  

 ه . تقردت وجهص ت ی یر اسااایس ترفقیت ورزشااایم خراه سااایزتی  هی ترفق دا اختصااایص تی
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ورزشکیرانم روشی تط رب یراز یر  سیزز   ورزشی جهی ی ییش م دی ترفقیت فر ز و تیمیرود ا

  ر تحیطی ت رن است. 

همچنین  تیدج گراه از تیثیر ایعی  ورزشااای یر ادجی  یر   ت ی  ر ورزش و گر شاااگرز اشااایره 

رر ار  اشاااتم  ر ادن ارتزیط یید  ییین  اشااات؛ ورزش از اهمیت فرهنگی و اقتصااای ز ییهدی یرخ

هی و هیز اف ی یر  سیزز ت تهیست  ص فرفی  دا رقییت  ی ت و اتروزه دکی از راهاستم ت  

سطح جهی یم یر ادجی   ولت شکیرانم یی ترفقیت خر   ر  ست. از ادن حیثم ورزشم دعنی ورز هی ا

هی و ت ت زت   ااارر تأثیر تیشاااهر  تا دصهی  تی تی سااار ج از از گذار . ا گذارز  ر ورزشم 

یززم اثرا  اقتصی زم فرهنگی و یهزر  وضعیت رو ق گر شگرز را یراز دا ت ت  ار م سشهر 

سیخت شی همچنین زدر سیزز تازت از   رر هیز ورز صردر سعص ت یص عنران دا پیراتتر ترثر  ر تر

فیص تی ش ه؛ لذا تر سیدی  سلاتیشنی شی جمهررز ا سیرن ورز ادران  ر شر  تترلیین ورزش و ف را

هیز ورزشاایم یکیرگیرز تتر هیز روز  یی و وساایز اسااتی  ار  زدرساایختجهت افجادش ساایخت

 ستگیه  زهمکیرییترجص یص  میدین ش ن تیثیر همچنین  روز ترجص ح ا ارز  اشتص ییشن .تجهیجا  یص

ی  ر ترسعص تصردرسیزز تازت ورزش یالم  نیی زهی یتصتفیهم میو  ستگیه ورزش  ر تنظ یپ میسد 

هیز تریرطص  ر شاانیساایدی ح و  اختییرا  خر م شاار  هر   ام از ساایزتینیاز   ااررم پی اانهی  ت

هیز یی ااتر یی ساایدر   ااررهیز   یی  ر جهت  یتص ما و همکیرز  ر پی اازر  اترر و عق  تفیعم

شاار  پی اانهی  تیعلاوه یرادن  ترسااعص تصااردرساایزز تازت از   اارر ییش از پیش فعیلیت  میدن .

الم  ی ییش از پیش از و یینهیز تنطقص  رر  ر جهت اخذ تیجیی ی هیز ورزشیت ئرلین و سیزتین

هیز یی ااترز  ر جهت   ااین  ا ن هیز ت ااتمر  اشااتص ییشاان  تی یترا یم فرفااتتلاش و پیگیرز

 هیز ورزشی   ررتین  اشتص ییشیم.ارزش

ادمم ر ههیز تراجص یالزتص یید   ر ظر  اشت  ص  ر ارتزیط یی پی زر  پ وهش حیضر یی تحر ودت

 رقییلیغ را یو تیث یکدتکنرلرژ زهی رفتیپ عدسرعت سر ر ادن ارتزیط یید  ییین  اشت ییترجص یص 

ت  ینیی شیپ تی  یورزشااا تدردآن یر  ح و  یو ورزش قهر ن یت جی درا ا یتدت قین     ص تحق

ن یت تل  نترل  م ینیی شیآن را پ ترا  یص طرر  ی تی  ن  ا ن ی ن یص و ند. ا ن تل  یر  ترا  یت  هدعی

 . علاوه یگذار ریتأث ترا  ی تیاز ورزش قهرتی  ماع یتطیلعی  تتمر ج یر ساااطره تیت ف ورزشااا

 زهینصی ر زت  ااایندهییفتصد ر ترر   یریر  گ اااتر ه  دیهیتدپ وه اااگران اغ ب یی تح و  یرادن
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س یتیت ف فرهنگ سیو  شرا یی صر یص فر  هر   رر  طدتراجص ه تن .   ریتأث   ترایتنطقص ت یدتنح

یص هیز شاار   ر پ وهشیی ادن تفیساایر پی اانهی  تی  اشااتص ییشاا . یپ وه اا زهییفتصدیر  یقییل ترجه

ی تطییق یی یر  قش ورزش قهرتی   ییی تی  ی ااتداشاایعص فرهنگ فاا ح و همج زراهکیرهی دیشاانیساای

شر م همچنیشرادط فرهنگی فص ورزش پر اختص  سی   ررهیز پی رو  ر عر سیی ن م اجتمیعی و 

از  ر تمیتی ایعی  ز  گی از جم ص ییترجص یی اثرگذارز ت ااتقیم شاازکی  رساای ص شاار یت  اانهی یپ

 ر رشاا  و ترسااعص  زتجیز زهی قش شاازکص دییص شاانیساای یپ وه ااشاار   ر ورزشم پی اانهی  تی

 تازت از   رر  ر جهین پر اختص شر . زرسیزدتصر
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 نابعمفهرست 

. فص نیتص ند ر زهییستیسو  هیتیظرف: زری تین سعر  ر ع یت  ز(. یر  سیز1402ا زر. ) ی, ع زاس  .1

 .136-111(, 3)26, زتطیلعی  راهزر 

(. طراحی ت ل 1401تحم پرردقینی, حزیب. ) & ,پییتی, تردفص, یرقی تق م, جعفر,  جف زا ه, تحم  رحیم .2

 .و جرا ین تطیلعی  راهزر ز ورزش .یر  سیزز لیگ یرتر فرتزیل ادران یر اسیس رودکر   ا ه ینیی 

ترسعص  زفرتزیل  ر   ررهی زییشگیه هی یتیل نیتأت ند ر ز(. روش هی1394. )یقدطر &, ز, ییقری, قریی یترای .3

یرتر  گیل زفرتزیل حرفص ا ز ر حیل ترسعص )ترر  خیص: ییشگیه هی زآن یی   ررهی یقیتطز یو یررس یفتصد

 .232-217(, 13)4, زگذارصدو ا گ  تین(.  ا ش سرتی راندا

. ی یین ا ه زپر از صدیر  ظر ی: تأت یفیپ وهش   زهیز(. استرات 1392.)ی تجتزیس, یاتیت &ح ن  فر مدی ا ی .4

  .98-69(, 1)2, زراهزر  تدردت   صدا  

. تطیلعی  راندا زاترسعص ورزش حرفص زیت هیی(. راهزر هی و پ1398. )یاله & جف, , دی, آقیز, هی ویرغزت .5

 .41-24(, 18)44و جرا ین,  ورزش زراهزر 

(.  قش آشنیدی تقص   ر یر  سیزز 1399س یمی, ته ز. ) & ,زیر ست, تحم ع ی, س طین ح ینی, تحم  .6

 . 210-197(, 49)19, تطیلعی  راهزر ز ورزش و جرا ین .ادران یص عنران تقص  گر شگرز ورزشی

 تدتح و  دی(. ت ل شنیسی1395. )یتزتج مزریتحم ؛ ات میهیشم؛ اح ی  ینمی رزه چ م؛د ر ینمدو   زهره .7

-131م 48 میورزش تدردت  صدیرتر.   ر گیفرتزیل ل زییشگیه هی یییدییزار زهی تیقیی  زرو شیهی و ترا ع پ

152. 

یجرگ  ز ا هیدرو زت ل یرگجار یطراح(. 1401).  یسع ر  ا یات نمیتحم  ح   یس ززا ه شهرامم رضر عیشف .8

 .103-87( :38) 10 ;یورزش تدرد ر ت  ند ر زکر هید. رویت  یر ترسعص یر    ییی تی  یورزش

و ارائص ت ل.  راندا زیلیوال یت  مییر   ت  هد(. تطیلعص ارزش و1400زا ه. ) یمیرح &, ی, تنظمیحیج ی یظم .9

 .164-149(, 37)10, یورزش تدرد ر ت  ند ر دیکر هیدرو

و  ی(. طراح1400. )ز, تحم  ته جگیریپره &ح ن,  رزای, تینی, ح نی وست, ح  فصی, وظامی, تزیریاله .10

-192(, 2)8, یر   تدردت  یپ وه  یفص نیتص ع م. دیغذا عد ر فنی یترسعص یر   ت  زراهزر  زالگر نییتز

219. 
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