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 چکيده
( اماکن ویاشر  ری ووعرعه 7Pبندی نقش عناصر  ممختهه باااییاب  اتهااع   مطالعه و اولویت  هدف:

 ویاش هاگان  بسخجخان اعهان ل عهان.
ها  ووصرخی  مویی رارهوحقخق حاضر  اا نر  هد،  کایب ری و اا نر  گگونگ  تا   شناسین :روش

 ای و مخدان  اعرهیارها اا رو یوش کهابتانهمنروی گ رمویی اطلاعات مویر نخاو اا نوع پخاایشر  اعرت. به
شرده اعرت. تامعه ممایی وحقخق عرایت اعرت اام وااع اع رای بسرخا اعرهان ل عرهان که ری اماکن ویاشر  

گخ ی اا نوع عرااه پاعردایان یا بسرخا اعرهان ل عرهان به انجاع ویاش هاگان  مشردود بورند. یوش ناونه
نی  اا مهتصرصران بسرخج  که ری یشرهه   7پ عرشرنامه ووعر    گخ ی عراره اعرت. یوای  محهوای ناونه

نر  بورند  وأیخد شرد و یوای  عرااه من با اعرهیاره اا مامون وح خا عام   وأیخدی  مدی یت ویاشر  صراح 
 ۹۰۳/۰ری روم ح ه مویر وأیخد ق ای گ فت. مخزان پایای  پ عرشرنامه با اعرهیاره اا ضر ی  ملیای ک ونرا    

ها اا ممای ووصررخی  ب ای تداود و ناورایها و ری بتش ممای اعررهنراط  اا ح خا رارهبور. ب ای وجزیه و و
 ای اعهیاره شد.ای  مامون ف یدمن و مامون وح خا عام   وأیخدی رو م ح هوک ناونه tمامون  

نهایا بخانگ  من بور که ری وااع عناصرر  ممختهه باااییاب  اتهااع  اماکن ویاشرر  بسرررخا     هس:یسفته
ها اا مخانگخن ف ضرر  بخشرره  بور  به این معن  که وااع عناصرر  ممختهه باااییاب  اتهااع  خن ناونهمخانگ

اماکن ویاشر  بسرخا ری ووعرعه ویاش هاگان  بسرخجخان اعرهان ل عرهان نقش ممرت و معنارایی رایند 
 ۰۰1/۰p <ییاب  اتهااع  (. نهایا مامون ف یدمن نشان رار که عنص  شواهد فخزیک  اا عناص  ممختهه بااا

و ین بورند. و وخ  این عناصر  اا رید بسرخجخان بدین شرکا بورم  و ین و عنصر  ف ایند ک  اهاختبا اهاخت
( و  ۳.۶۸(  و فخ   ۳.7۶(  محصرررود  ۳.۸1(  قخات  ۳.۹۲(  اف ار  ۴.۰1(  مکان  ۴.۲7شرررواهد فخزیک   

 ای یوای  عااه پ عشنامه وأیخد شد.ح ه(. با اعهیاره اا مامون وح خا عام   وأیخدی روم ۳.۴۲ف ایند  
اندیکایان عرااه پاعردایان اعرهان ل عرهان  ووان به رعرتبا ووته به نهایا وحقخق حاضر  م   گيری:نتيجه

هرای  هرای ویاش هاگران  بسرررخجخران  نقش ممختهرهییزی ب ای فعرالخرتپخشرررن رار ک ر کره ری امران ب نرامره
ند بسررخجخان بخشرره ی یا ری اعررهان ل عررهان به عرروی ویاش باااییاب  اتهااع  یا تدی بگخ ند وا بهوان

 هاگان  عوق رهند.

 باااییاب  اتهااع   ویاش هاگان   اماکن ویاش   اعهان ل عهان  بسخا مهسواژهکليد

 

مسررر ودم    .1 ای انرانشنویسرررنررده  و  ان   و  ان   رانشرررگرراه  ویاشررر    برراااییرراب   ایشررررد  کررایشرررنرراعررر    مموخهرره 
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 مقدمه

 ؛اسر   رفيه پیش  شرن  اقيصرادي  و  شرن   صرنتيي  به  رو ،سررت   با اخیر  هايدهه طي  دنیاي كنوني

انجام    حال  در يا ده كر  ماشیني بنل  زننگي  به  جوامع  از  بسیاري  در  نیز  را  انساني  زننگي  نحوي كه  به

 دچار را  او  انسرا  گرفيه و  از را سرريع تمل  ابيكار ،امروز  دنیاي  در زننگي  ،سرب   همین  به. اسر   آ 

وي    براي را اجيماتي  و  رواني حركيي مشركت  جسرمي، فقر  اين  دنبال  به  واسر     حركيي كرده  فقر

قیم  و  تنوا  وسیله ارزا ه  حل راهبردي و ورزش همگاني بتنوا  راه ه  اس . ورزش ب  آورده   پنين

ورزش همگراني   (.1392 پور،جوادي)  ن اين مشررركرل را بره نحو محلوک حرل كنرنتوانر ميبخش  فرح

د و امكا  شررونوتي فتالی  بنني اسرر  كه با صرررر انراي باتم سررتميي، نشرراب و شررادابي مي

داشين آمادگي جسماني و برخورداري   (.1392)آصفي،   رداي همه افراد وجود دابر ،شرك  در آ 

يكي از تناصررر كلیني در  ،هاي مخيلفهاي لازم براي اسرريفاده از بن  در موقتی كافي از قابلی 

آين )سرررياد كل نیروهاي  هاي محوله به شرررمار ميموري أهاي نیروهاي مسرررلر در انجام مموفقی 

در  ،(. رهبر فقیرن انقتک اسرررتمي، امرام خمیني)ره(139۰و برنرامره و بودجره،  مسرررلر، متراونر  طرح 

تقل سرررالر در بن   » فرمودنن:    13۷۸تربی  بنني و ورزش در سرررال    موردمجموته بیانا  خود در 

مهر در مشررا ل نمامي، سررتميي و توانايي جسررماني اسرر . تجربیا     توامليكي از   «سررالر اسرر .

هاي  كارگیري فتالی ههاي مخيلف دنیا بیانگر اين واقتی  تلمي اسرر  كه بشررنه در جن اننوخيه

دارد. برا اين حرال، تترند ورزشررري، نمرامیرا  را در اود آمرادگي و توانرايي جسرررمراني و رواني نگره مي

ها و نهادهاي نمامي كشررور )سررپاه پاسررنارا  انقتک  ها در سررازما موري أنیروها و گسرريردگي م

كه تا اسر   ي انيمامي و وزار  دفاع و پشريیباني نیروهاي مسرلر( سرب  شرنه  اسرتمي، ارتش، نیرو

خصرروو ورزش همگاني در ها و راهبردهاي ورزش، بهاي به خحوب كلي، سرریاسرر حن شررايسرريه

بنني، مركز ملي منيري  و توسرته ورزش   د )سرازما  تربی نشرونیروهاي مسرلر به طور جني توجه  

سرازي  به كسر  نشراب و ل، ،  ني  توا مينني و ورزش همگاني  از فواين فتالی  ب (.13۸۴كشرور، 

اوقا  فرا  ، كسر  سرتميي و آمادگي جسرماني، بهبود روابغ شر لي، تقوي  ارتباطا  اجيماتي 

خحر بود ، تخلیه انراي و دفع بخشري و بيها، فرحو بهبود شریوه زننگي، پیشرگیري و درما  بیماري

  و داري از تناسرر  اننام، برخورداري از تواطف اجيماتيسررموم، منيري  و كاهش وز  و برخور
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

در اواخر جنر    .(1392پور و همكرارا ، گسررريرش تترامرل و روابغ اجيمراتي اشررراره كرد )جوادي

 كرد،هاي شریمیايي خود به مواعرع نیروهاي ايرا  حمله هنگامي كه ارتش تراق با سرتح ،تحمیلي

ل،ا    .نشریني نشرنننني جسرماني مناسر  موفب به تق تتناد زيادي از رزمننگا  به تل  تنم آمادگا

 (.2۰۰1اسیر يا شهین شننن )مجنآبادي و همكارا ، 

از رويكرد جنيني   توا ميبراي توسرته ورزش همگاني در بین اتاراي نیروهاي مسرلر كشرور 

اي براي اننيشرین  در اسريفاده كرد. بازاريابي اجيماتي شریوه  «يبازاريابي اجيمات» در بازاريابي به نام  

 19۷1بار در سرال اولین ي(. تبار  بازاريابي اجيمات1995  ،1)اننرسرینمورد فراينن ت ییر رفيار اسر  

 تتريفي ،دكر اراهه اجيماتي بازاريابي  از توا مي  كه  جامتي  تتريفتوسرغ كاتلر و زاليمن اراهه شرن.  

  قرابلیر   افزايش برايهرايي  برنرامره  كنيرل و طراحي، مرناخلره :انرنداده   اراهره زاليمن  و  كراتلر  كره اسررر 

  نسررربيراً موعررروتي  اجيمراتي  برازاريرابي مخراطر .  گروه   ير  در  اجيمراتي  تمرل  يرا  ايرنه   ير   پر،يرش

(  تقاينشرررا   ت ییر  براي مردم ميقاتن كرد ) مردم  تقاين ت ییر. اسررر   هاي بسررریاری موفق  با  جنين

هنر بازاريابي اجيماتي تنها    ،برختر بازاريابي تجارينمر آنا  اسر .  ت ییر ازتر مرات  مشركلبه

  و  اتمال رد  یرگ،اريتأث  ،و مقصرررن والاتري دارد و آ   هنر  نیسررر ، بلكهدادوسرررين    مبادله  فراينن

اي  بازاريابي اجيماتي را وسرریله  (2۰1۰)  3د   .(19۷1،  2كاتلر و زاليمن)اسرر   اجيماع  در افراد رفيار

بازاريابي اجيماتي   ،تسهیل اتخاذ رفيارهاي مثب  و ترک رفيارهاي منفي دانس . به تقینه وي  براي

من  يا از آ  براي تر ی  افراد به اتخاذ رفيار به صرررور  كوتاه   توا ميابزار مناسررربي اسررر  كه 

د. در مورد شرروبه نحوي كه رسررین  به اهنار اجيماتي مورد نمر محقب   ؛من  اسرريفاده كردبلنن

شرررنه اسررر .   انجامهاي توسرررته ورزش همگاني و بازاريابي اجيماتي تحقیقا  ميتندي وعررروعم

  براي  اجيماتي  بازاريابي  گیريشررركل فراينن  ( در تحقیقي با تنوا  فهر139۷صرررابري و همكارا  )

 مفاهیر  به  توجه  با ،همگاني ورزش  با  مرتبغ هايسررازما  كه  همگاني، نشررا  دادنن ورزش  توسررت 

  هايريزيبرنامه  ننتوانافراد( مي  و فیزيكي  شررواهن ترفیع، مكا ،  محصررول،  شررنه )قیم ،شررناسررايي

 دهنن. انجام همگاني ورزش توسته براي را تريدقیب

هراي (، در پژوهش خود برا تنوا  برازاريرابي اجيمراتي براي فترالیر 2۰15)  ۴فوجیرا و همكرارا 
 

1. Andreasen 

2. Kotler and Zaltman 

3. Dan 
4. Fujihira and et al 
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هاي  ن ابزاري براي افزايش مشررراركر  در فترالیر توانر يمبرنني، نشرررا  دادنرن كره برازاريرابي اجيمراتي 

  بنني  فتالی  ملي  مناخله  ارزشررریابي  تنوا   با( 2۰۰۸)  1نيايج تحقیب هیومن و همكارا بنني باشرررن.  

 نگرش  ها، اصرتحپیام از  آگاهي  افزايش  هنر  با  آمريكا  در  سراله 13  تا 9  بین كمپین كودكا   براي

 دريرافر   كره  نشرررا  داد ،(برنني  فترالیر  افزايش)  رفيرار ت ییر  و(  برنني  فترالیر  بره  مثبر   نگرش ايجراد)

  برنني  فترالیر   برهنسررربر     مثبر   نگرش  برنني، ايجراد  فترالیر   افزايش  ، منجر برهكودكرا  اكثر هرا درپیرام

  2نيايج تحقیب كور و همكارا   .اسرر   شررنه  اجيماتي بازاريابي رويكرد  از اسرريفاده   آنها با  در  بیشررير

 سررتم   آاانس ي   وسرریلهبه  اجيماتي  بازاريابي  اي وهاي برنامهمنل از اسرريفاده   تنوا   با( 2۰۰۸)

 بازاريابي  و سرراخياري  ريزيبرنامه  تسررهیت  و سرراخياري  و فردي  موانع فهر نشررا  داد كه تمومي،

نيايج   .اسر  عرروري تمومي هاي سرتم نمايننه   اي برايهاي برنامهظرفی  افزايش  براي اجيماتي

گیري  ر تصرمیرد مؤثر(، با تنوا  اتيباريابي پرسرشرنامه توامل  139۷وردي و همكارا  )تحقیب تاري

 مؤثر  توامل بازاريابي پرسرشرنامه مشريريا  ورزشري با رويكرد آمیخيه بازاريابي، نشرا  داد كه پايايي

 پرسرشرنامه كه  داد  نشرا  چرخش ميمايل  با اكيشرافي تاملي  تحلیل. اسر   ۸6/۰ مشريريا   بازاريابي رد

در  (1395)همكارا     و حسریني اسر .  شرنه   اشرباع و محصرول مكا   قیم ،  تامل: ترويج، چهار  از

سریاسري، هاي ا يها، جردول   كه اجيماتي، دريافينن  بازاريابي مفاهیر  در تنوا  سریري  با  پژوهشري

 را خودجرامتره موردنمر   رفيراريهراي   ير اولو وهرا نگراه ير د  بيواننرن برايرن  اجيمراتي و  بهرناشررريي  فترالا 

 بررسري تنوا   با( 139۴)درخشرا    تحقیبهاي  افيهي  .كننن  تنوين اجيماتي  بازاريابي  الگوي براسرا 

، شنه يزيربرنامه  رفيار  نمريه  از  اسيفاده   با  همگاني  ورزش  به  گرايش  با  اجيماتي  بازاريابي  بین  ارتباب

 رفيرار  نمريره  از  اسررريفراده   برا)همگراني    ورزش  بره  گرايش  و  اجيمراتي  برازاريرابي  بین  كره  داد  نشرررا 

 توامل بررسرري تنوا   با( 1395)نقوي    تحقیب  نيايج  .رددا  وجود يمتنادار  و  مثب   ارتباب( اجيماتي

 اجيماتي، مبین  بازاريابي رويكرد  با  سرالمننا  میا  در  همگانيهاي  ورزش  بازدارننه   و  كنننه لیتسره

 ورزشنیز   و محیحي تلل  درصرررن بالاترين ،دسرررير   در ورزشررري  امكانا   نبود   كه  بودنكيه    اين

 دهنن.مي  اخيصررراو خود  به  را  درصرررن  نيترنيیپا  يناامن  احسرررا  و  فرهنگي  مشررركت  ،نكرد 

 مورد.  اسررر   بوده كننرنگرا  شرررركر   اكثر  براي  هزينره  نيتربزرگ  كرافي  وقر   نرناشرررين  همچنین

 مخاطبا   تتيب  از  ي، آگاهيطوركل. بهباشن  بنني  فتالی   از  فرد  انيمارا   دربرگیرننه   باين  بازاريابي
 

1. Huhman and et al 
2. Kohr and et al 
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 طرر  از  منراسرررر هراي  مكرا   مترفي» .  اسرررر   برنني  تحرک  افزايش  و  تبلیغ  براي  راه   نيترراحر 

 شن. توصیه بازاريابي راهكارتنوا  به «آنها توسته و مسئولا 

و   هايتمرينهاي ورزشرري هسررينن و كیفی  آنها بر اجراي  اماكن ورزشرري بسررير اجراي فتالی 

زمین ورزشرري،  از:انن  انواع اماكن ورزشرري تبار  مسرريقیر دارد.  تأثیربرگزاري مسررابقا  ورزشرري  

سرالن ورزشري، باشرگاه ورزشري، اسرياديوم ورزشري، ورزشرگاه، مجموته ورزشري، مجيمع ورزشري، 

با توجه به اهمی  موعرروع،   (.139۰، اهانيفر  يانه، پیسرر  ورزشرري و اسرريخر ورزشرري )جتلزورخ

در بین    هراي خراو و نوظهور براي ايجراد رفيرار محلوک و توسرررتره ورزش همگرانييكي از روش

. هنر پژوهش حاعرر اين اسر   «بازاريابي اجيماتي» ، اتاراي سرپاه حارر  ابوالفارل اسريا  لرسريا 

ل، قیم ، مكا ، ترويج، كاركنا ، محصرو :نمیر ،بازاريابي اجيماتيبا    اسر  كه آيا تناصرر آمیخيه

 نن در توسته ورزش همگاني بسیج اسيا  لرسيا  نقش داشيه باشنن؟توانميينن اشواهن فیزيكي و فر

 
 (۲۰۰۲ همکاران، و کاتلر) یاجتماع و یتجار یاب یبازار یهاتفاوت. 1جدول 

 بازاریابی اجتماعی  بازاریابی تجاری 

 ت ییر رفيار نامحلوک گروه مخاط  كالا يا خنما  محصول نوع

 هاي اجيماتي( منافع افراد و جامته )حوزه سود براي سازما  يا شرك  دسياورد 

 رفيار نامحلوک گروه مخاط  مشابه  يهاي ترعه كالاساير شرك  رقبا 

 
  یتجار یاب یبازار خته یآم با  سه ی مقا در یاجتماع  یابیبازار خته یآم. ۲جدول 

 (۲۰۰6 کاتلر، و ۲۰۰9 ،۲ی تیپ ؛۲۰1۰ ،1زاگارا)

آمیخته  

بازاریابی  

 تجاری

 تعاریف 

آمیخته  

بازاریابی  

 اجتماعی

 تعاریف 

 محصول

  كرارگیريبره  براي  ،برازار بره كره  چیزي

 ي  خواسيه  يارعانیز   و مصرر  يا

 شود.مي اراهه نیاز و

  يجا هب شنهادیپ

 محصول

كره   رفيرار  اين  بره  مربوب  مزايراي  و  محلوک رفيرار

 به مخاطبا   آ   ترعرره  براي  اجيماتي  بازاريابا 

 كننن.مي تتش  هنر

 

1. Zagara 
2. Peattie 
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آمیخته  

بازاریابی  

 تجاری

 تعاریف 

آمیخته  

بازاریابی  

 اجتماعی

 تعاریف 

 م یق

  كه مشيريا   داننن مي  مبال ي  را  قیم 

 گرفين محصرررول   تحويرل  قبررال  در

 كننن.مي پرداخ 

مشارك    نهيزه

 م یق يجاهب

بیرا     انراي  و  زمرا ، تتش  شررركرل  بره  قیمر 

 جنين  رفيار  براي مبادله  در كه مخاط شود مي

 كنن.مي صرر مزاياي آ  و

 عیترف 

هراي ارتبراطي  برنرامره  مجموتره  ترفیع

برررا   ارتررربررراب  در  شررررررركررر 

آ   و  ،كننررنگررا مصررررر   ،هررنر 

 مخراطبرا  شرررركر  بره  پیرام رسرررانرن 

 اس .

ارتباطا   

ه  ب ياجيمات

 ج يترو يجا

يرافيره تبلی را ، روابغ اد رام  كرارگیريبرهشرررامرل  

اي،  رسررانه  جانبههمهتمومي، آموزش، حماي  

رسررررانرره و  ترخصرررصررري  فرروش  هرراي مرراكرز 

 .اس  كنننهسرگرم

 مكا 

 نشرنه یتول محصرول  رسرانن   ،توزيع

 و مكا  زما   در كنننگا مصررر به

 .اس  مناس 

  یقابل 

ه  ب يدسيرس

 مكا  يجا

يرا زمراني كره در آنجرا گروه بره رفيرار   محرل 

ن شرررامرل توانرميخواهرن كرد و    محلوک تمرل

 .درياف  خنما  مربوطه باشن 

 افراد 

كسررراني كره در سرررازمرا  )در  تمرام

طور ها( بهواحن فروش يا سراير واحن 

 .مسيقیر با مشيري در ارتباب هسينن 

 كاركنا  

 يا  كنننگا تأسرریس)  درونيهاي شررامل گروه

  ا)گروه هنر، مخاطب  مجري برنامه( و بیروني

 (ثانويه و افراد كلیني

 ي كيزیف شواهن 

 ههاي فیزيكي اشررراره به تجربدارايي

مشريري ناشري از برخورد با امكانا  

اراهرره يررا  هدهرنررن فریرزيركري   خررنمررا  

 كالاس .

  و امكانا 

 زا  یتجه

در مكررا   تجهیزا  فیزيكي كرره  امكررانررا  و 

 شنه محصول وجود دارد.اراهه

 نن اي فر

  اسرريفاده  قابل و  تنمیر  مراحل  ،ينن افر

منرک اسر  كه  يا  سرنن  ي     كرد

 در  مؤثر  توامل  از  ديگر  يكي  اين نیز

 شود.محسوک مي يابيبازار

  اي نن اي فر

 پردازش 

كنننه  كلي كه سررریسرررير اراهه  يروش و شررركل 

 . دهن ميخنما ، كار خود را برمبناي آ  انجام  

 

 پژوهش شناسیروش

ها، توصریفي و از نوع  آوري داده چگونگي جمعنمر   نمر هنر، كاربردي و از تحقیب حاعرر از

اي و  ها و اطتتا  مورد نیاز تمنتاً از دو روش كيابخانهمنمور گردآوري داده پیمايشررري اسررر . به

اول و  اي مراجته به منابع اطتتاتي دسررر شرررنه اسررر . منمور از روش كيابخانه میناني اسررريفاده 

ها، مقالا ، نشررريا  و  رک، كُي ، جزوا ، آمار. رجوع به اسررناد، منااسرر دوم مكيوک دسرر 
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

هراي  بررسررري منرابع موجود و برازنگري كرار برا هرنر ،موارد مشرررابره در ارتبراب برا موعررروع تحقیب

هاي  منمور گردآوري داده شنه در زمینه موعوع تحقیب انجام پ،يرفيه اس . از روش میناني بهانجام

شرررنه   ها اسررريفاده ي تحلیل آماري و آزمو  فرعررریهآوري اطتتا  موردنیاز برااين تحقیب و جمع

اتاراي بسریج اسريا  لرسريا  كه در اماكن ورزشري   تماماسر . جامته آماري تحقیب تبار  اسر  از 

گیري از مشر ول هسرينن. روش نمونهيا  لرسريا  به انجام ورزش همگاني  سرپاه پاسرنارا  يا بسریج اسر 

بود كه چارچوک اي  سراخيهگردآوري اطتتا ، پرسرشرنامه محقب. ابزار  اسر گیري سراده نوع نمونه

( و صرابري  1392شرنه از پرسرشرنامه آمیخيه بازاريابي ورزشري تحقیقا  اسرني )اصرلي آ  اقيبا 

( بود كره مينراسررر  برا برازاريرابي اجيمراتي، ورزش همگراني بسررریج و اهرنار تحقیب حراعرررر  1396)

قسرررم  اول آ  اطتتا     .دو بخش اسررر  ت ییراتي در آ  لحاظ شرررن. اين پرسرررشرررنامه شرررامل

هاي آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري بسریج  مؤلفه  ،شرناخيي اسر  و در قسرم  دومجمتی 

در   سرررؤال 36ينن با  ارا در هف  تامل محصرررول، قیم ، ترفیع، مكا ، شرررواهن فیزيكي، افراد و فر

نفر از ميخصرصرا    ۷مه توسرغ  سرنجن. روايي محيوايي پرسرشرنا  پنج ارزشري طیف لیكر  ميیامق

شرن و روايي سرازه آ  با اسريفاده از   تأيین  ،نمر بودننبسریجي كه در رشريه منيري  ورزشري صراح 

به منمور بررسرري اتيبار و قابلی  اتيبار گیري شررن.  مرحله اننازه   ي در دوتأيینآزمو  تحلیل تاملي 

ن و با اسريفاده از شر نمونه پژوهش توزيع  نفر از   3۰  بینپرسرشرنامه، در ي  محالته مقنماتي، پرسرشرنامه 

آزمو  آلفراي كرونبرام مورد تجزيره و تحلیرل قرار گرفر . میزا  پرايرايي پرسرررشرررنرامره برا اسررريفراده از 

دهننه پايايي مناسر  پرسرشرنامه بود. میزا  به دسر  آمن كه نشرا   9۰3/۰عرري  آلفاي كرونبام، 

 نه اس .گزارش ش 3ي در جنول هاي آمیخيه بازاريابي اجيماتمؤلفهپايايي هري  از 

وتحلیل  تجزيه  براي  2۰16نسخه  Excel   و ۸.۸نسخه    LISREL، 22نسخه    SPSSهاي  افزاراز نرم

هاي آمار توصرریفي )میانگین، انحرار  روش  همچنینن.  شرر ها در اين پژوهش اسرريفاده آماري داده 

شن.  كار برده بهها تتیین میزا  اهمی  مي یرهاي دموگرافی  و  ...( براي ارزيابي ويژگي  اسرياننارد و

  ،هاي اين پژوهش كه داده   متلوم شرنبه حن مركزي   اسرينادبا  ها،  بررسري طبیتي بود  توزيع داده  در

میزا  پايايي پرسرشرنامه اسريفاده براي تتیین نیز  . از آزمو  آلفاي كرونبام  ننهسريداراي توزيع طبیتي 

  یرلو آزمو  تحل  يرنمنآزمو  فر  اي،نمونرهتر   تيآزمو    اسرررينبراطي  آمرار شرررن. در اين تحقیب، از

 .اس  شنه  اسيفاده  نیز ايدومرحله تأيیني يتامل



 

  

154 

 رزم توان و ورزشی  علوم  علمی نشریه

 1403 تابستان و بهار   | اول  شماره    | پنجم سال

 ی اجتماع یاب یبازار خته یآم عوامل  کرونباخ یآلفا. 3جدول 

 مقدار ضریب آلفای کرونباخ  تعداد گویه پرسشنامه

 956/۰ 5 محصول

 9۷۸/۰ ۴ قیم 

 ۸65/۰ ۷ ترفیع

 ۸۷۷/۰ 5 مكا 

 ۸9۷/۰ 5 افراد 

 ۸9۰/۰ ۴ شواهن فیزيكي 

 ۸۷3/۰ 6 فراينن 

 9۰3/۰ 36 كل پرسشنامه

 

 پژوهش هاییافته

 شناختیهای جمعیتویژگی

(، از لحراظ  ۷2٪بیشرررير نمونره آمراري از لحراظ جنسررریر ، مر،كر ) ،۴هراي جرنول  براسرررا  يرافيره

( بودنن. همچنین بیشرريرين فراواني ۷۷٪از لحاظ نوع بسرریجي، فتال )  و  (6۴٪هل )أهل، ميأوعررتی  ت

از ويژگي  ،( بود. در جرنول زير31٪سرررحر تحصررریت ، مرنرک كرارشرررنراسررري ) هراي برخي 

 .شناخيي تحقیب حاعر نشا  داده شنه اس جمتی 

 

 شناختیهای جمعیت. ویژگی4جدول 

 تحصیلات نوع بسیج  وضعیت تأهل جنسیت

كر
م،

م  
مؤن

رد  
مج

هل 
ميأ

ي  
تاد

 

ال
فت

لر 
ديپ

زير
 

لر 
ديپ

ني  
ردا

كا
سي 

شنا
كار

 

. ک
شن

ار
 

ي 
كير

د
 

 فراواني 

22۷ 1۰۷ 13۸ 2۴6 ۸۸ 296 6۸ 11۰ 55 121 26 ۴ 

 فراواني  درصن 

۷2% 2۸% 36% 6۴% 23% ۷۷% 1۸% 29% 1۴% 31% ۷% 1% 
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

  تنراصرررر  نقش  مورددر  را گروهياي يرا تي تر نمونرهتر   tنيرايج حراصرررل از آزمو   ،5 جرنول

نشرا     بسریجیا  اسريا  لرسريا  در توسرته ورزش همگاني اماكن ورزشري آمیخيه بازاريابي اجيماتي

 آمیخيه بازاريابي اجيماتي  تناصرر  تمام  میانگین  ،شرودگونه كه در جنول مشراهنه ميهما  .دهنمي

(P۷اماكن ورزشررري )  در گروه نمونه به( ۰۰1/۰طور متناداري>pاز نمره متیار، ي ) بالاتر بود. 3تني  

آمیخيه   تناصررر شررود؛ يتنيپژوهشررگر پ،يرفيه مي  هايفرعرریه تمام  شررنه،فرض صررفر رد   ،درنيیجه

 ياسرريا  لرسرريا  نقشرر   بسرریجیا   در توسررته ورزش همگاني اماكن ورزشرري  (P۷) بازاريابي اجيماتي

 ن.ندار مثب 
 

 ی اجتماع یاب یبازار یهاخته یآم نقش یبرا   یانمونه تک t آزمون. 5جدول 

 لرستان  استان انیجیبس  یهمگان ورزش توسعه  در

 متغیر
 میانگین

 تجربی

انحراف  

 استاندارد
 Tمقدار  نمره استاندارد 

سطح  

 داریمعنی

 ۰۰1/۰ 6۰۴/11 3 353/1 ۷32/3 محصول

 ۰۰1/۰ ۴3۷/11 3 3۰1/1 ۷9۷/3 یم ق

 ۰۰1/۰ 3۰۰/12 3 2۴۴/1 6۸۰/3 ترفیع

 ۰۰1/۰ ۷36/11 3 223/1 ۸۷۸/3 مكا 

 ۰۰1/۰ 1۰6/12 3 15۷/1 ۸36/3 افراد 

 ۰۰1/۰ 515/11 3 3۰۸/1 9۴2/3 یزيكي شواهن ف

 ۰۰1/۰ ۴۷۰/11 3 2۷5/1 595/3 اينن فر

بازاريابي ر   یخيهآم

 ي اجيمات
۷۸۰/3 265/1 3 ۷3۸/11 ۰۰1/۰ 
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جررنول  هرمررا  كرره  بررازاريررابري  اهرمریرر ،  دهررنمرينشررررا     6گرونرره  آمریرخريرره   ترنرراصررررر 

اسرررر  بسررریجیررا  ميفرراو   همگرراني  توسرررترره ورزش  بسررریج در  امرراكن ورزشررري   اجيمرراتي 

(p<0.001, df= 6 Chi-Square= 32.221,در اين جنول .)،  آمنه برابر دسر همقنار مج،ور كاي ب

نمن قرار دارد. آزمو  فري ۰.۰5اسرر  و در سررحر خحاي كمير از  6درجه آزادي برابر    و  32.221با  

نشررا  داد كه تنصررر شررواهن فیزيكي از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري بسرریج،  

ينن از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ا(. همچنین تنصررر فر۴.2۷بیشرريرين اهمی  را دارد )

يماتي (. ترتی  رتبه تناصررر آمیخيه بازاريابي اج3.۴2ورزشرري بسرریج، كميرين اهمی  را دارا بود )

اماكن ورزشري از نمر بسریجیا  به اين شركل اسر : شرواهن فیزيكي، مكا ، افراد، قیم ، محصرول،  

  3.۴2و   3.6۸،  3.۷6،  3.۸1،  3.92،  ۴.۰1،  ۴.2۷ينرن. میرانگین رتبره اين تنراصرررر بره ترتیر : اترفیع و فر

 اراهه شنه اس . 6ي آزمو  فرينمن در جنول ااس . نيايج محيو

ي مرتبه دوم در سررازه زير نشررا  داده شررنه تأيیند آزمو  تحلیل تاملي  نيايج عررراي  اسررياننار

 (.1)شكل  اس 

 
 ( دمن ی فر آزمون) جیبس  یورزش اماکن یاجتماع یابیبازار خته یآم عناصر یبند رتبه . 6جدول 

 میانگین رتبه عناصر آمیخته بازاریابی اجتماعی اماکن ورزشی بسیج ردیف

 ۴.2۷ )تجهیزا (شواهن فیزيكي  1

 ۴.۰1 مكا  )قابلی  دسيرسي(  2

 3.92 افراد )كاركنا ( 3

 3.۸1 شنه( هاي پرداخ قیم  )هزينه ۴

 3.۷6 محصول )پیشنهادا  اجيماتي(  5

 3.6۸ ترفیع )تبلی ا ( 6

 3.۴2 فراينن )پردازش( ۷

1Square= 32.22-p<0.001 ,df= 6, Chi 
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 ...اماکن  (7P)بندی نقش عناصر آمیخته بازاریابی اجتماعی مطالعه و اولویت

 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

 
 ( استاندارد  بی ضرا) دوم مرتبه   یتأیید  یعامل ل یتحل جینتا. 1شکل 
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 ي مرتبه دوم در سرررازه زير نشرررا  داده شرررنه اسررر تأيینآزمو  تحلیل تاملي   tنيايج نمرا  

 (.2)شكل 

 
 ( t یهاآزمون) دوم مرتبه   یتأیید  یعامل ل یتحل جینتا. ۲شکل 
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

دهنرن كه نيايج منل نشرررا  مي  RMSEA  و  GFI، AGFIهاي نیكويي برازش شرررامل  شررراخ 

 9۰/۰تر از حن قراردادي دو آماره بزرگ  ، هرAGFIو    GFIهاي  اتيماد بوده اسررر . شررراخ قابل

تر از حن برآورد شررنه كه اين مقنار كوچ   ۰۷2/۰نیز برابر با    RMSEAبوده اسرر . متیار خحاي 

 بوده اس .  ۰۸/۰مجاز 

امته موردنمر از شررنه در جنيیجه گرف  كه منل اراهه  توا ميشررنه  هاي اراههبراسررا  برآورد

 دهنميبنابراين، نيايج منل سراخياري تحقیب نشرا   .  اسر برازش نسربياً خوک و قابل قبولي برخوردار 

هاي  و براي محالته فرعرریه اسرر كه منل مورداسرريفاده تحقیب حاعررر از برازش مناسرربي برخوردار 

ي  ترأيیرن حلیرل تراملي  ، بره تحلیرل نیكويي برازش ت۷جرنول    كفراير  قرابرل قبولي اسررر .، داراي تحقیب

 پردازد.مرتبه دوم مي

 
 برازش  ییکو ی ن به  مربوط یهاآماره . ۷ جدول

 یافته ملاک نماد معیار 

 Chi-Square آماره كاي دو 
 X2/df 3۷/2 3كمير از 

 Df درجه آزادي 

 ۰۰1/۰ ۰5/۰كمير از  P-Value سحر متناداري 

 92/۰ 9۰/۰بیشير از  GFI شاخ  نیكويي برازش

 9۴/۰ 9۰/۰بیشير از  AGFI شنه شاخ  نیكويي برازش تتنيل 

 ۰۷2/۰ ۰۸/۰كمير از  RMSEA ريشه میانگین مربتا  خحا 

 ۰3۸/۰ ۰5/۰كمير از  RMR ماننه ريشه میانگین باقي 

 9۸/۰ 5/۰بیشير از  CFI شاخ  برازش تحبیقي 

 9۸/۰ 9/۰بیشير از  NFI شاخ  برازش هنجارشنه

 

 گیرینتیجه

نيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر محصرول از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري 

ه  طبب نيرايج بدر توسرررتره ورزش همگراني بسررریجیرا  اسررريرا  لرسررريرا  نقش مثبر  و متنراداري دارد. 

آمنه از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر محصررول از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي دسرر 

اسررر  كه از نمر اولوي  در رتبه پنجر از دين بسررریجیا  قرار دارد.   3.۷6ي بسررریج،  اماكن ورزشررر 
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كه  شودميتنوا  رفيار محلوک و مزاياي مربوب به اين رفيار تلقي  محصرول در بازاريابي اجيماتي به

؛ 2۰۰2كننرن )كراتلر و همكرارا ،  برازاريرابرا  اجيمراتي براي ترعررره آ  بره مخراطبرا  هرنر تتش مي

ها و  هاي مخيلف بسررریجیا ، برگزاري رشررريهتوجه به ارعررراي نیازها و خواسررريه  (.1999،  1وينريچ

هاي ورزش ها، اسررياننارد بود  آموزشهاي ورزشرري مينوع در اماكن ورزشرري بسرریج و يگا دوره 

ها ها، وجود امكانا  و تجهیزا  مناس  و منر  در اماكن ورزشي بسیج و يگا همگاني در گردا 

و رسررینگي به پیشررنهادا ، انيقادا  و شرركايا  بسرریجیا  به ترتی  از اهمی  بیشرريري در توسررته  

با اراهه    توا مي  ،دارنن. در نيیجهبرخورورزش همگاني بسرریج اسرريا  لرسرريا  در قسررم  محصررول  

هاي  بخش و رسررینگي به پیشررنهادا ، برگزار كرد  دوره هاي ورزش همگاني مفرح و ل، برنامه

هاي صرحیر و اصرولي  هاي ورزشري مينوع و همچنین با اسريفاده از آموزشي و اسريفاده از رشريهورزشر 

ها، اسرريفاده از نمرا  بسرریجیا  و مجهز كرد  اماكن ورزشرري بسرریج به  ورزش همگاني در گردا 

اين تامل را تقوي  كرد تا در   ،هاي اقشررار مخيلف بسرریجیا وسررايل ورزشرري منر  و توجه به نیاز

( و  2۰۰6)  2نيايج پژوهش حاعرر با تحقیقا  را  ورزش همگاني بسریجیا  مفین واقع شرود.توسرته 

  تنوا به  محصول  كالا، به  و  بازاريابي خنما   آمیخيه  مورد در  آنها  ( همسو بود.196۰)  3كارتيم 

( 1393تحقیب حاعررر با تحقیب قاسررمي و بردبار ) .كردنن اشرراره   بازاريابي  آمیخيه  تناصررر از يكي

ناهمسرو بود. نيايج پژوهش آنها نشرا  داد كه محصرول )پیشرنهاد رفيار محلوک( بر اثربخشري تبلی ا  

 شهري شهرداري، تأثیر مثب  و متناداري ننارد.

 نيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر قیم  از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري در

آمنه دسر ه  طبب نيايج بتوسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لرسريا  نقش مثب  و متناداري دارد.  

از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر قیم  از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري  

ك  يا اسرر  كه از نمر اولوي  در رتبه چهارم از دين بسرریجیا  قرار دارد. هزينه مشررار 3.۸1بسرریج،  

  .گونه نیز باشرررن( ن اينتوانميقیم ، در بیشرررير مناخت  بازاريابي اجيماتي، مالي نیسررر  )اگرچه  

هراي تراطفي ن شرررامرل هزينرهتوانر ميتر اسررر  و  هراي  یرپولي بره برازاريرابي اجيمراتي مربوبهزينره

ا  بسرریجیا   (. محالب19۸۸،  ۴(، سرراخياري، ج رافیايي و فیزيكي شررود )لفبرو و فلورا1999)وينريچ،  
 

1. Weinreich 

2. Ross 

3. McCarthy 
4. Lefebvre and Flora 
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ها به بسرریجیا  براي  اراهه تخفیف  :نن ازااسرريا  لرسرريا  در تنصررر قیم  به ترتی  اهمی ، تبار 

هاي ورزشرري، اخيصرراو بودجه به  پرداخين به ورزش همگاني، گراني وسررايل، تجهیزا  و لبا 

هراي  ههزينر   آورد پرايین   ،هرا و در نهراير ورزش همگراني و فترالیر  برنني از سررروي يگرا  بره گردا 

هاي مناسررر  و ميناسررر  كرد  با اراهه تخفیف  توا ميپرداخين به ورزش همگاني بسررریجیا ؛ كه 

   كردهاي ورزشرري )با ح  هنايايي نمیر لبا تهی   ها، و همچنین به دلیل گرا  بود  لبا ، هزينه

ی  بنني  همچنین به يگا  ترب ، در اين زمینه اقنام كرد.( به بسرریجیا روي آ  لگو سررپاه پاسررنارا 

هاي ورزشي هاي مالي به گردا شود در صور  وجود بودجه، كم سپاه اسيا  لرسيا  پیشنهاد مي

ها و  ها با كم  يكنيگر لبا   يگا  و گردا هاي مالي مسررئولااراهه دهن تا به وسرریله اين كم 

فتالی  بنني  هاي ورزشررري به  تجهیزا  مناسررر  و منرني را براي بسررریجیاني كه در سرررحر گردا 

  ( همسرو بود. نيايج139۴فر )نيايج تحقیب حاعرر با تحقیب سرلحاني و مهرا   فراهر آورنن.  ،ننامشر ول

 از  دوري  در  نوجوانرا   نیر   محلوک(، بر  رفيرار  بود كره قیمر  )هزينره  آ   از  هرا حراكينپژوهش آ

نیز (  1393بردبار )تحقیب حاعرر با تحقیب قاسرمي و    .دارد متناداري  و  مثب   تأثیر مخنر  مواد مصررر

ها نشررا  داد كه قیم  )هزينه مشررارك ( بر اثربخشرري تبلی ا  شررهري  نهمسررو بود. نيايج پژوهش آ

 شهرداري، تأثیر مثب  و متناداري دارد.

نيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر ترفیع از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري در 

آمنه دسر ه  طبب نيايج بسريا  نقش مثب  و متناداري دارد.  توسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لر

از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر ترفیع از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري 

  به  ترفیع، باين در اسرر  كه از نمر اولوي  در رتبه شررشررر از دين بسرریجیا  قرار دارد. 3.6۸بسرریج،  

  ارتقاي  جه  در  چگونه  اينكه  و  داشر  خاصري  توجه  آ  مزاياي  و ج،اک  خنما ، توصریف  مترفي

  (. 13۸6آورد )نوروزي،    خواهیر  تمرل  بره  آ   از  را  هراي بترنيحمراير   و  كوشررریرن  آنهرا خواهیر

   ولا ئكنننگا ، حماي  مسرر هاي ورزش همگاني بسرریج و داد  جايزه به شرررك برگزاري همايش

ابغ تمومي كارآمن و مناسررر  در يگا  و  يگا  و توجه آنا  نسرررب  به ورزش همگاني، وجود رو

رسررراني و تبلی را   پزشررركي در زمینره فترالیر  برنني در محیغ يگرا ، اطتع گردا ، وجود مشررراوره 

سررازي مناسرر  براي ورزش ها، فرهن هاي بنني در يگا  و گردا صررحیر نسررب  به فواين فتالی 

ها و آدر  اطتع از شررررايغ، برنامه  ،كرد  و اسررريفاده از امكانا  ورزشررري در يگا  و در نهاي 
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 توا ميها، به ترتی  از تناصررر مهر در تنصررر ترفیع هسررينن كه  هاي ورزشرري يگا  و گردا مكا 

اسرياني و...( را  يسرري تبلی ا  )ماننن بنر زد ، تبلی ا  صرنا و سریماي  ،براي تقوي  اين تنصرر

و به طور خاو ورزش همگاني بسریج تصروير  بنني سرپاه اسريا  لرسريا   انجام داد تا متاون  تربی 

 هرامنراسررربر همچنین برايرن روابغ تمومي خود را تقوير  و در بتاررري  .ننر خوبي از خود نشرررا  ده

 .كننرنگرا  اراهره كننرنتترنادي جوايز بره شرررركر   ،موازا  آ هرايي را برگزار كننرن و برهجشرررنواره 

شرناسري به  سره ورزشري كه از لحاظ روا ها مثل هنيه داد  الببا جايزه داد  و برخي مشروق  توا مي

اتاراي بسریج بیشريري را دتو  به ورزش همگاني كرد. البيه باين توجه    ،شرن  انگیزشري هسرينن

نيايج تحقیب حاعرر با تحقیب سرلحاني و    ها را اراهه دهنن.اين مشروق  ،كرد كه در محل اماكن ورزشري

 اجيماتي(، بر  بود كه ترفیع )ارتباطا    آ از پژوهش آنها حاكي  ( همسرو بود. نيايج139۴فر )مهرا 

نيايج تحقیب حاعررر با  .دارد متناداري  و  مثب   تأثیر  مخنر مواد مصرررر  از دوري  در  نوجوانا   نی 

( همسرو بود. نيايج پژوهش آنها نشرا  داد كه تنصرر ترفیع در 1391نيايج تحقیب رفیتي و همكارا  )

 بازاريابي بر نگرش مشيريا  و خرين آنا  تأثیر مثب  و متناداري دارد.

ر نيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر مكا  از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري د

آمنه دسر ه  طبب نيايج بتوسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لرسريا  نقش مثب  و متناداري دارد.  

از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر مكا  از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري 

سرري يا قابلی  دسررير اسرر  كه از نمر اولوي  در رتبه دوم از دين بسرریجیا  قرار دارد. ۴.۰1بسرریج،  

ن  توان ميگردد كه در آنجا گروه به رفيار محلوک تمل خواهن كرد و  ميبه محل يا خنميي بر  ،مكا 

(. امكا  دسريرسري سرريع بسریجیا  به  2۰۰2شرامل درياف  خنما  مربوطه باشرن )كاتلر و همكارا ، 

اماكن ورزشررري يگا ، مناسررر  بود  محل اماكن ورزشررري يگا ، افزايش تتناد روزهاي مخي  

هاي ورزش همگاني يگا  و  رزش همگاني يگا ، گسررريردگي و افزايش سررراتا  كار اراهه برنامهو

وجود وسررايل نقلیه براي رف  و آمن به اماكن ورزشرري بسرریج در سررازما ، به ترتی  از   ،درنهاي 

باين اتاراي بسریج بيواننن   ،. براي تقوي  اين تنصررروننبه شرمار ميترين توامل تنصرر مكا  مهر

خود را به اماكن ورزشري بسریج برسراننن. براي  اي  گونه د ن ه  هیچور  سرريع و راح  و بنصروبه

دسريرسري به اين هنر باين در تمام مناطب سرتي شرود در صرور  امكا  سرالن ورزشري وجود داشريه  

هاي ها در مكا سرالن ،مثال  براي  .مناسر  باشرنن هاييلباشرن و همچنین اماكن ورزشري بسریج در مح
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تتناد   .هاي ج رافیايي دق  كنننر نباشررنن و قبل از سرراخ  اماكن ورزشرري به ويژگيشررلوش شرره

هاي مخي  ورزش همگراني بسررریجیرا  را افزايش دهنرن و سررراتا  كار برنامه ورزش همگراني روز

در تمام ساتا  روز هفيه بسیجیا  بيواننن در  به اين صور  كه تقريباً  ؛بسیج مناس  و گسيرده باشن

( همسررو 1393تحقیب حاعررر با تحقیب قاسررمي و بردبار )  ورزش همگاني شرررك  كننن.هاي  برنامه

بود. نيايج پژوهش آنها نشا  داد كه مكا  )قابلی  دسيرسي( بر اثربخشي تبلی ا  شهري شهرداري،  

همسرو بود.    نیز (139۴فر )تأثیر مثب  و متناداري دارد. نيايج تحقیب حاعرر با تحقیب سرلحاني و مهرا 

 از  دوري در  نوجوانرا  نیر  بود كره مكرا  )قرابلیر  دسررريرسررري(، بر آ  از  پژوهش آنهرا حراكي نيرايج

 .دارد متناداري و مثب  تأثیر مخنر مواد مصرر

نيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر افراد از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري در 

آمنه دسر ه  طبب نيايج بسريا  نقش مثب  و متناداري دارد.  توسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لر

از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر افراد از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري 

تموم مردم يا كاركنا    اسر  كه از نمر اولوي  در رتبه سروم از دين بسریجیا  قرار دارد.  3.92بسریج،  

  اهنر، مخاطب گروه )بیروني    و(  برنامه يا مجري  كنننگا تأسریس)وني هاي درگروه  يا افراد شرامل

هاي    در برنامهولائشرررك  كرد  فرماننها  و مسرر   (.2۰1۰كلیني( هسررينن )زاگارا،   افراد  و  ثانويه

ها در اماكن ورزشي يگا ، تتقه و   گردا ولائورزش همگاني يگا ، برخورد مناسر  مربیا  و مس

هاي ظاهري و  هاي ورزشرري يگا ، ويژگي  براي شرررك  در فتالی ولائمربیا  و مسرر انگیزه كافي 

تتهرن مربیرا  بره آموزش و    ،اختقي، تخصررر  و تجربره مربیرا  ورزش همگراني يگرا  و درنهراير 

براي تقوي  اين   .هاي مهر تنصرر افراد هسرينننمار  افراد در اماكن ورزشري يگا ، به ترتی  تامل

بالاي سرپاه اسريا  ولا  رده ئفرماننها  و مسر از اوقا     گاهينن  توانميو يگا       حوزه مسرئولا ،تنصرر

شررنه اسرريا  دتو  به تمل آورنن تا در كنار بسرریجیا  در اماكن و ورزشرركارا  و مربیا  شررناخيه

بنني بپردازنن. اين امر سرب  دلگرمي و افزايش انگیزه بسریجیا  براي    ورزشري بسریج به انجام فتالی 

اتاررراي خیلي بیشررريري به فتالی  بنني خواهنن    ،شرررود و در ادامه آ بنني مي  به فتالی پرداخين 

  و كاركناني اسريفاده كرد كه داراي برخورد مناسر  از مربیا ، مسرئولا توا مي  ،پرداخ . در ادامه

نيايج   اجيماتي مناسر  در سرحر يگا  و حوزه خواهن شرن.  وجود آمن  جوّه  اين امر باتم ب  .باشرنن

 كه  دادنن ( همسرررو بود. شرررتباني و همكارا  نشرررا 1392ن تحقیب با نيايج شرررتباني و همكارا  )اي
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اسر . نيايج    ميوسرغ سرحر از  بیشرير  اصرفها   شرهر  هاي دانشرگاهيكيابخانه در  تامل كاركنا   میانگین

همسو بود. متصومي و همكارا  نشا  دادنن كه نیز  (  139۴اين تحقیب با نيايج متصومي و همكارا  )

 گام سررازما   اهنار  جه   در تا  داشرر  پرتتش كاركناني  باين  موفب  سررازما  ي   داشررين  براي

 زيادي  توجه  باين  ،اس   اصلي كاركنا   وظیفه  رسانيخنم  كه  آرشیوي سازما  ي  در  و  بردارنن

 شود. كاربرا  به صحیر رسانيخنم  براي آنا  آموزش و كاركنا  به

نيايج پژوهش نشررا  داد كه تنصررر شررواهن فیزيكي از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن 

ه  طبب نيايج ب ورزشري در توسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لرسريا  نقش مثب  و متناداري دارد.  

آمنه از آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصرررر شرررواهن فیزيكي از تناصرررر آمیخيه بازاريابي دسررر 

 اس  كه از نمر اولوي  در رتبه اول از دين بسیجیا  قرار دارد. ۴.2۷اتي اماكن ورزشي بسیج،  اجيم

شواهن محسوسي كه   ههمنیز  شود و  شرواهن فیزيكي، شرامل محیحي اس  كه در آ  خنم  اراهه مي

و    كافي و مناس  بود  ابتاد (.2۰۰9،  ديما  و شرما) كننتر ميتملكرد و ارتباب با خنما  را آسا 

اماكن ورزشري بسریج، وجود وسرايل ورزشري مينوع و تجهیزا  مناسر  و ايمن در اماكن ورزشري 

يگا ، وجود خنما  بهناشرريي رفاهي مناسرر  اماكن ورزشرري يگا ، وجود فارراي مناسرر  براي  

هاي گرمايشري و  مناسر  بود  سریسرير  ،ها در نزديكي اماكن ورزشري يگا  و درنهاي پارک اتومبیل

ترين توامل مربوب به تنصرر شرواهن  اكن سررپوشرینه ورزشري يگا ، به ترتی  مهرسررمايشري در ام

ورزش همگاني را در اماكني برگزار كرد كه از  توا مينن كه براي تقوي  اين تنصرر هسريفیزيكي  

شود تتناد اماكن ورزشي   پیشنهاد ميولائنمر ابتاد داراي اسريانناردهاي لازم باشرنن. همچنین به مس

زيبرايي امراكن ورزشررري    .و تتوه بر آ ، بره ظراهر و ابتراد آ  نیز دقر  كننرن  هنرنزايش دخود را اف

  يبنني و انگیزه بسیجیا  و افزايش هرچه بیشير تتناد اتاا   ثیر بسزايي در افزايش فتالی أن تتوانمي

تجهیزا   بودجه كافي وسرايل و  داشرين  نن در صرور   توانميولا   ئمسر   ،بسریج داشريه باشرن. در ادامه

( 1392هاي شرتباني و همكارا  )نيايج اين پژوهش با يافيه منرني را به اماكن ورزشري اعرافه كننن.

هاي  كيابخانه در  تامل شرررواهن فیزيكي  میانگین كه  دادنن  همسرررو بود. شرررتباني و همكارا  نشرررا 

و همكارا   اسر . نيايج اين تحقیب با نيايج متصرومي ميوسرغ  سرحر از  بیشرير  اصرفها   شرهر  دانشرگاهي

تسررهیت  و    به ايرا  ملي  آرشرریودر  همسررو بود. متصررومي و همكارا  نشررا  دادنن كهنیز  ( 139۴)

هاي پرنس نيايج اين پژوهش با يافيهشررود.  مي  توجه  جوان   همه از  بیشررير رفاهي  و  تمومي  امكانا 
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

 چنین  ،انجام دادننهلنني    نوجوانا   روي بر  پژوهشرري كه ( ناهمسررو بود. آنا  در2۰13و همكارا  )

  و  ورزشري  امكانا   بود  دسرير  در  با  چشرمگیري  وابسريگي  ورزشري مشرارك   كه گرفينن  نيیجه

 .ننارد هاپارک

ينن از تناصرر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري در انيايج پژوهش نشرا  داد كه تنصرر فر

آمنه دسر ه  طبب نيايج بارد.  توسرته ورزش همگاني بسریجیا  اسريا  لرسريا  نقش مثب  و متناداري د

ينن از تناصررر آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري ااز آزمو  فرينمن، میانگین رتبه تنصررر فر

 ،پردازش يا يننااسرر  كه از نمر اولوي  در رتبه هفير از دين بسرریجیا  قرار دارد. فر  3.۴2بسرریج،  

(.  1995)وبر،   اسرر   بازاريابي مؤثر  توامل كه از سررنن ي   كرد  اسرريفاده قابل  و  تنمیر  مراحل يتني

طراحي مناسر  تجهیزا  و محل قرارگیري آنا  در اماكن ورزشري يگا ، كارايي داشرين فراگیري 

هاي موجود در انجام وظايف شر لي اتاراي بسریج در يگا ، اخ، اسريتتم ترفیتا  بسریجیا   ورزش

  بنني ناحیه و توجه كافي به  منوب به شرررك  در ورزش همگاني، تملكرد مناسرر  متاون  تربی

هرا برا نراحیره و ثبرا  هراي ورزش همگراني حوزه ورزش بسررریجیرا ، هرنفمنرن و همراهنر  بود  برنرامره

ترين توامل تنصرر مهراز  هاي ورزش همگاني، به ترتی   ي منو  در برنامهيهاها و اراهه برنامهشریوه 

از طراحي مناسرربي   ،ر درجه اولبراي تقوي  اين تنصررر باين تجهیزا  ورزشرري د  .ينن هسرريننافر

شررنه توسررغ متاون  تربی  بنني سررپاه، از يتني با توجه به اهنار از پیش تتیین  ؛برخوردار باشررنن

به اين صور  كه اگر هنر  .هاي موجود در سازما  را برطرر كننتجهیزاتي اسريفاده شرود كه نیاز

كه به اين هنر دسر  يابن. تتوه بر از تجهیزاتي اسريفاده كنن    ،سرازما  سرتميي اتاراي بسریج باشرن

هاي يكنيگر تناخل  اين، تجهیزا  باين در محل مناسربي از اماكن ورزشري قرار گیرنن كه در برنامه

اين   ،هاي فتالی  بنني اتارراي بسرریج باين در نمر گرفيه شررودايجاد نكننن. نكيه مهمي كه در برنامه

وري و كارايي مگاني سرب  افزايش بهره اسر  كه اتاراي بسریج باور كننن كه شررك  در ورزش ه

در اين مورد باين يادآور شرن كه متاون  تربی  بنني سرپاه   ،بنابراين  .وظايف شر لي آنا  خواهن شرن

راسرريا و  هاي ورزش همگاني و انجام وظايف شرر لي هرباين اين موعرروع را در نمر گیرد كه برنامه

( همسو بود. متصومي و 139۴هاي متصومي و همكارا  )هاي اين پژوهش با يافيههمسو باشنن. يافيه

  اراهه ها دريننافر كرد  كاربرپسرررنن  به ايرا  ملي  آرشررریو  ميوسرررغ  همكارا  نشرررا  دادنن كه توجه

كاربرا ،   رعررراي   ج،ک  منموربه  ملي  آرشررریو ها درفترالی  كه  اسررر   اين  دهنرنه نشرررا  خنما 

 انن.نشنه  گرفيه جني هر چننا  انن، وليشنه  ريزيبرنامه
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نيايج پژوهش نشرا  داد كه آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري در توسرته ورزش همگاني 

تنصررر شررواهن فیزيكي از تناصررر آمیخيه   بسرریجیا  اسرريا  لرسرريا  نقش مثب  و متناداري دارد.

آمیخيه بازاريابي ينن از تناصرر  ابازاريابي اجيماتي اماكن ورزشري بسریج، بیشريرين اهمی  و تنصرر فر

آمیخيه بازاريابي اجيماتي تبار  اسر     اجيماتي اماكن ورزشري بسریج، كميرين اهمی  را دارا بود.

به بازار هنر و گروه  يها، امكا  پاسررخگوينكنيرل كه با تركی  آهاي قابلاز ابزاراي  مجموته :از

نشرا  داد كه برطرر كرد  (. نيايج پژوهش حاعرر 2۰۰3،  1مخاط  وجود دارد )هاسريینگز و سرار 

شنه بسیجیا ، تنصر ترفیع و تبلی ا  هاي پرداخ نیازهاي اقشار مخيلف بسیجیا ، پايین بود  هزينه

 ، محل اماكن ورزشي ها، حماي  مسئولاها و جشنواره در اماكن ورزشي بسیج و برگزاري همايش

اماكن ورزشري بسریج و پردازش   بسریج، كاركنا  و مربیا  و مسرئولا ، امكانا  فیزيكي و تجهیزا 

ها، از تواملي هسررينن كه در آمیخيه بازاريابي اجيماتي اماكن ورزشرري بسرریج  درسرر  و بهینه برنامه

  آمیخيره  اجراي  ( نشرررا  دادنرن كره برا1395زارتي و همكرارا  )  انرن و برايرن بره آنهرا توجره كرد.مهر

 ترأثیر  افراد  رفيراري  تمرايت  بر  توا مي  افراد و  سرررازمرا   برا  مرتبغ  منرابع از طريب  اجيمراتي  برازاريرابي

  آمیخيه توامل  از هري  كیفي  بخش ( نشررا  دادنن كه در139۴متصررومي و همكارا  )  گ،اشرر .

  ماننن  تر یبي و  و  هاي تشررويقيمحصررول، هزينه، مكا ، فتالی   شررامل  آرشرریوي  مراكز  در بازاريابي

آمیخيه    منل  وعرتی   شرن مشرخ   كمي  بخش سرپس در.  شروننمي هايي تشركیلشراخ   چه از  آ 

( نشرا   139۴فر )دارد. سرلحاني و مهرا  قرار  ميوسرغ سرحر در  ايرا   ملي  آرشریو خنما   در بازاريابي

دسررريرسررري، هزينه،   محلوک، قابلی  رفيار  )پیشرررنهاد اجيماتي  بازاريابي  هاي آمیخيهدادنن كه مؤلفه

  و مثبر  ترأثیر  مخرنر مواد مصررررر از دوري  در  نوجوانرا  نیر  بر اجيمراتي، سررریراسررر ( ارتبراطرا 

( نشرررا  دادنن كه آمیخيه بازاريابي اجيماتي بر اثربخشررري  1393دارد. قاسرررمي و بردبار ) متناداري

هاي  مؤلفه  میانگین كه  ثاب  كردنن  نیز (1392دارنن. شرررتباني و همكارا  ) يتبلی ا  تأثیر مسررريقیم

  ميوسرغ سرحر از  بیشرير  اصرفها   شرهر  دانشرگاهيهاي  كيابخانه در  7P  منل براسرا  بازاريابي  يننافر

 اس .
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 السلام( )علیه حسین امام پاسداری تربیت  و افسری  دانشگاه علمی   نشریات

 منابع  فهرست

 ی یعرراله رکه  ی ان ری ا   ک رن ویاش هاگان ینهعواما مؤث  ری ن ار عرراایو مدد  ی شررناعررا   (1۳۹۲ احادع    مصرری  

 رانشگاه و  ان.  بدن خترانشکده و ب

  گخ یوصرراخ  ریپ عررشررنامه عواما مؤث    یاب اعهرای»   (1۳۹7  حسررخن ک رلو ایندی و  پویعرر طان حسررخن احاد  ویری وایی

 . ۲۴ خاپ پ  ۴  ش ۶رویه  ویاش   مدی یت ری کایب ری هایپژوهش باااییاب «  ممختهه یویک ر با ویاش  مشه یان

 انهشایات رانشگاه و  ان. ویاش   وج خزات  و وأعخسات  اماکن   (1۳۹۰  مجخد ف اهان   تلال 

  مینرده«    یهراب نرامره  و  یاهر ر  انرداا گشررر   وردوین  و  ای ان  ری  هاگران   »ویاش   (1۳۹۲   نخراخ عرررا  محارد و مونرا  پوی تواری

 .۲1ر۳۰ صص  ۴ ش ویاش   مدی یت ری کایب ری یهاپژوهش

  الا   بخن کنی انس  اتهااع   عرومخن  باااییاب   میاهخ  ری    عرخ ی(1۳۹5 امخ حسرخن بخات و حسرخن خان    عرخدحاخد ,  حسرخن 

 وی ا. پایهتت پ رااایده مدی ان   ایهالخا ر یع  مؤعسه۲1 ق ن ری مدی یت

  یفهرای نر یره  اا  اعرررهیراره  برا  هاگران  ویاش  بره  گ ایش  برا  اتهاراع   براااییراب   بخن ایوررا   ب یعررر    (1۳۹۴    ع   ریخشررران 

 .و  ان رانشگاه ایشد کایشناع  نامهیانپا شده ییزیب نامه

  اتهااع   باااییاب  ممختهه پایگهیک  ات ای ب   مؤث  عواما مدد  »ایائه  (1۳۹5   یار مصطی  یضای   راور فخض و  عرخ    اایع  

 .۳۰ر۲۰  (۶۶  1۹ علامت  مدی یت فص نامه علامت«  حواه ری

 ت سره مصروبه کشروی  ویاش و بدن  و بخت ووعرعه تام  نراع  یاهر ری عرند  (1۳۸۲ اعرلام    تا ویی بدن   و بخت عراامان

 . ی انمحه ع وا هخأت    ۹/۶/1۳۸۲

تا ویی اعرلام    مسر ،  نخ وهای بدن   و بخت نوین  نراع   (1۳۹۰  بورته و و ب نامه ط ح معاونت مسر ،   نخ وهای کا  عرهار

 .و  ان ای ان 

  متدی«   موار مصر ، اا  پخشرگخ ی ب   اتهااع   باااییاب  ممختهه  ابعار  وأثخ   »ب یعر   (1۳۹5   اب اهخ  م  انی  ای ج و  عر طان  

  پخاپ    5  س اتهااع    نر  و امنخت  یاهر ری هایپژوهش اصری ان   اعرهان  هایربخ عرهان پسر  ممواانرانشم مطالعه مویر

 .اود ش   ۲1

 ری  باااییاب  ف ایند  وضررعخت »ب یعرر   (1۳۹۲   ناهخد عرر خاان  اعررهان  ویمحاد  نوشررخن عااری  م و رر  احاد  شررعران  

  ۴ ش  ۴7 رویه رانشرگاه   یعران اطلاع و کهابدایی  خقات وحق « p7 مدد ب اعراس اصری ان  شر   رانشرگاه  هایکهابتانه

 .۴۳۰ر۴15  صص

  گخ یشکا  ف ایند  »ف    (1۳۹7   ق ی خ  اب اهخ  ع خدوعت  محاد خرخ ی  حاخدیضا یزران  و الله باق ی قدیت   ع    صاب ی 

 . ۲۹۳ر۳1۶صص  (15  ۶ و بخه   ویاش ری پژوهش هاگان «  ویاش ووععه ب ای اتهااع  باااییاب 

 فصرر نامه رو ور خدات«  اث بتشرر  ب  اتهااع  باااییاب  ممختهه  وأثخ   »ب یعرر    (1۳۹۳ ب ربایی   غلام ضررا فاطاه و  قاعررا  

 .۶۳ر7۶  صص ۴۰ ش ف را  مدی یت
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عررهار مشرره      بدن  ختو  ان  معاونت و ب   (1۳7۸   بدن   و بخت و  ویاش مویر یه( ری خاخن  اماع  ح رر ت   بخانات   مجاوعه

 . عااه پاعدایان انقلاب اعلام

 م    میشرخو ری میشرخوی  خدمات   باااییاب  وضرعخت  »ب یعر    (1۳۹۴  م ی  ناخدا گخوی ومحادیضرا اعرااعخ    لخلا   معصروم  

 صرص روع  رفه   ۲5س اعرنار  گنجخنهفصر نامه  خوی مطالعات میشر  « (پ  هیت   باااییاب  ههممخت مدد  گایگوب  ری  ای ان

 .1۰۰ر11۹

  یراب برااای یک رعرررالانردان برا یو  خرانری م  هاگران یهراکننرده و برااراینرده ویاشخراعوامرا وسررر   ب یعررر   »(1۳۹5 لخلا  نقوی 

  الا  بخن  رانشرگاه قزوین  ق  مان   و  پخشرگخ ی  عرلامت  حواه ری  ویاشر  ع وع  وحولات   م    یشهاا  خناول اتهااع « 

  یه(.خن اماع خا

 .1۶ و 15 ش شناع  یعان «  اطلاعاطلاع م اکز ری اطلاعاو  خدمات  »باااییاب   (1۳۸۶   یعقوب  نویوای 
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Study and Prioritization of Social Marketing Mix (7P) 
of Sport Facilities in the Development of Basijian 

Public Sports in Lorestan Province 

Mohamad Yousefvand1 |  Morteza Naji (Ph. D)2 |  Morteza Mirzaie3  

 

Abstract 

Objective: Study and prioritization of the role of social marketing mix (7p) of 

sports facilities in the development of public sports of Basijis in Lorestan province. 

Methodology: The present research is applied in terms of purpose and descriptive 

in terms of how to collect data. In order to collect the required information, both 

library and field methods have been used. The statistical population of the research 

is: all members of the Lorestan province Basijis who were engaged in public sports 

in the sports facilities of the Revolutionary Guards or the Lorestan Basij.The 

sampling method is simple sampling. The content validity of the questionnaire was 

confirmed by 7 Basij experts who were experts in the field of sports management 

and its construct validity was confirmed by using the confirmatory factor analysis 

test in two stages.The reliability of the questionnaire using Cronbach's alpha 

coefficient was 0.903. Descriptive statistics for tables and graphs were used for data 

analysis and in inferential statistics section, one-sample t-test, Friedman test and 

two-stage confirmatory factor analysis test were used. 

Results: The results showed that in all the elements of social marketing mix of 

Basij sports facilities, the average of the samples was higher than the hypothetical 

average; This means that all the elements of social marketing mix of Basij sports 

facilities have a positive and significant role in the development of public sports of 

Basijis in Lorestan province (p<0.001).The results of Friedman test showed that the 

physical evidence element was the most important element of the social marketing 

mix and the least important was the process element. The order of these elements 

from the Basijis' points of view was as follows: (physical evidence (4.27), location 

(4.01), people (3.92), price (3.81), product (3.76), promotion (3.68) and process 

(3.42)) were validated using a two-stage confirmatory factor analysis of the  

construct validity of the questionnaire. 

Conclusion: According to the results of the present study, it can be suggested to 

those involved in the Revolutionary Guards of Lorestan Province that when 

planning for Basijis' sport for all activities, they take the role of social marketing 

mix seriously so that they can lead more Basijis in Lorestan Province to public 

sports. 

Keywords: Social Marketing, Sport for all (public sports), Sports facilities, 

Lorestan Province, Basij 
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